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USEOLOGICA ERUNENSIA

METODICKE A INFORMACNI TEXTY/
METHODICAL AND INFORMATIVE TEXTS

VLIV AUTENTICITY NA PERCEPCI EXPONATU

Muzea byvaji viiména jako jakési
chradmy autenticity, mista urena
zejména pro uchovavani a vysta-
vovani autentickych pfedméta.
Napftiklad Lucie JagoSova a Lenka
Mrazova uvadi, Ze pravé autentic-
ké sbirkové pfedméty jsou hlavni
vyhodou muzef oproti ostatnim
edukac¢nim institucim.! Rovnéz Ju-
lia Constanze Hampp konstatuje,
Ze pravé, autentické predméty jsou
povazovany za hlavni atrakce mu-
zei.? Ladislav Kesner zase poukazu-
je na to, Ze muzea byvaji dokonce
propagovana jako mista, kde lze
ziskat autenticky proZzitek.> Muzea
tedy tdajné poskytuji autenticitu na
druhou - prostfednictvim autentic-
kych pfedmétt pfinési autenticky
prozitek.

Ale je tomu skutec¢né tak? Jsou
vystavované autentické pfedmeéty
skute¢né navstévniky vniméany
jako ,lepsi“ nez repliky original-
nich pfedmétd nebo jiné substi-
tuty? Skute¢né navstévnik muzea
vnima rozdil mezi originalnim,
autentickym pazourkem a jeho
replikou? Ano, jiz Jan Amos Ko-
mensky upiednostiioval objektové
uceni pfed ndhrazkami a prostym
popisem* a JagoSova a Mrazova jej
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vyzdvihuji mezi ostatnimi peda-
gogickymi aktivitami muzea,® nic-
méné objektové uceni pocité s tim,
Ze dany pfedmét lze vidét ze vSech
stran, Ze se jej 1ze dotknout, coz

v muzeu témeéf nikdy neni mozZné.
Je tedy autenticita sbirkového pred-
métu skute¢né tak dualezita?

Prfedné je zapotiebi rozvést, co se
autenticitou vlastné mysli. Silvie
Rajcanova povazuje autenticitu

za hlavni podminku toho, aby byl
predmét posouzen jako original.
PfiCemz ovSem soucasné rozliSuje
dva druhy autenticity, a to autenti-
citu ¢asoprostorovou a autenticitu
personalni. Casoprostorova auten-
ticita odkazuje na pavod dila, Ze
vzniklo v urc¢itém case na urcitém
misté. Persondlni autenticitu vzta-
huje k autorovi daného dila, ze

jej bud umélec sdm vyrobil, nebo
dohliZel ¢i dal pokyny k jeho vy-
robé nebo autorizoval (signoval)
vysledny produkt. Aby byl pfedmét
povazovan za origindl, musi byt
autenticky v obou téchto rovinéch.®
Obdobné Hampp ve své nejuzsi
definici autenti¢na oznacuje za au-
tenticky ten pfedmét, ktery je ori-
gindlni, byl ve fyzickém kontaktu
s vyznamnou historickou udéalosti,
osobnosti ¢i vyvojem a vznikl v re-
alném svété za urcitym tcelem.
Déle popisuje Sest dimenzi autenti-
city — historie pfedmétu, jeho cha-
rizma (aura), vzacnost (ve smyslu
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rarity), prestiz, funkénost a kom-
pletnost predmétu.”

Z vy$e uvedenych definic mi vy-
plyv4, Ze aby navstévnik ocenil
autenticitu pfedmétu, musf ji nej-
dfiv rozpoznat, rozklicovat. Pokud
to nedokéaze, je jedno, jestli se diva
na origindl ¢i kopii. K tomuto za-
véru de facto dospél jiz Otto Schi-
er v 19. stoleti, ktery tvrdil, Ze je
rozdil mezi laickym néavstévnikem
a navstévnikem-odbornikem. Za-
timco odbornik vyZzaduje autentické
predméty, laik preferuje véci cha-
rakteristické, prehledné a tthledné
usporadané, tedy spokoji se i s imi-
tacemi.®

Christina Goulding v ramci svého
vyzkumu situovaného do muzea
Blists Hill Living Museum v Iron-
bridge, které je modelem vesnice
19. stoleti a jejimz cilem je ukazat
socialni a pracovni podminky jejich
obyvatel, zase rozdélila navstév-
niky do tf{ skupin.® Prvni skupina,
oznacena jako existencialisté, hle-
dala v muzeu ,staré dobré ¢asy“,
ovSem nejen v nostalgickém slova
smyslu, ale i ve smyslu kontinuity,
sepéti s minulosti. Autenticita pred-
métl pro né nebyla dilezita. Zaji-
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mavosti je, Ze tato skupina nebyla
slozena pouze ze seniort, pamét-
nikd, ale i z mladych lidi. Druha
skupina, oznacend jako estéti, byla
nejvice kriticka k pfitomnosti, ¢i
spiSe nepfitomnosti, autentickych
pfedméty, a také nejbohatsi a nej-
vzdélanéjsi. Jejich navstéva rovnéz
spocivala ve vzpominani na staré
dobré casy, avsak toto vzpomina-
ni bylo zaloZeno na jejich zajmu

o historii a uméni, snaze pocitit
ducha uplynulé doby a dojmu, Ze

v soucasné dobé uz se nedélaji

tak hezké a kvalitn{ véci. Zatim-

co prvni skupina v bézném Zivoté
zazivala pocity osaméni a izolace,
tedy ztratu spolec¢enského kontak-
tu, druhé skupina trpéla ztratou
idedlt a smyslu Zivota. Obé& skupiny
pak byly motivovany touto ztratou
k navstévé muzea. Treti skupina,
oznacend jako spolecenska, byla
motivovana k navstévé muzea svou
referen¢ni skupinou a navstévu mu-
zea vnimala jako spole¢enskou uda-
lost. Autenticita pfedmétt pro ni
byla zcela podruznd. Kazda skupina
si pak v prub&hu navstévy muzea
konstruovala svoji vlastni auten-
tickou realitu (pfedstavu o minu-
losti), ktera ale nebyla zaloZen4 na
autentickych predmétech, ale spise
na nostalgii a selektivhim vnimani
minulosti. Vzniklou konstrukei pak
projektovala na exponaty v muzeu.

Lze prepokladat, Ze obdobné slo-
Zeni méli i navstévnici repliky
jeskyné v Lascaux. V ,originalni“
jeskyni byly objeveny malby z ob-
dobf paleolitu. Frekvence a inten-
zita turistickych navstév, vzhledem
k mnozstvi pravdépodobné zejména
laikd, v8ak zapfi¢inily, Ze malby
byly napadeny plisnémi a houbami
a hrozilo jejich zniceni. Proto byla
jeskyné pro verejnost uzaviena,
ovSem s ohledem na jeji popularitu
byla vyrobena jeji na milimetry
presnd replika — Lascaux 2. I tato se
vSak tésila takovému zajmu, az do-
$lo k jejimu poskozeni a musela byt
vyrobena dalsf replika.'® Navstévni-
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ci védéli, Ze se jedna o kopii, Ze ne-
uvidi originédlni, autentické malby,
presto se pfijeli na repliku podivat,
i kdyz dané malby si mohli pro-
hlédnout i doma na internetu. Zjev-
né ani oni tedy nebyli motivovani
k navstévé autenticitou jeskyné.

Naproti tomu Anne-Marie Hede

v pribéhu svého vyzkumu tykajici-
ho se nav§tévnik muzea vyznacéné
novozélandské spisovatelky Janet
Frame zjistila, Ze navstévnici za-
zZivaji silné pocity nelibosti, kdyz
zjisti, Ze v muzeu nejsou predméty
patfici autorce, ale pouze predméty
z obdobf jejiho Zivota.!! Pfedméty
tedy nebyly obdafeny personalni
autenticitou a i navstévnici laici

je pak vnimali jako neorigindly.
Nicméné i pfesto si dokézali vytvo-
fit svoji autentickou realitu. Hede
dokonce dospéla k zavéru, Ze pravé
proto, Ze byli navstévnici konfron-
tovani s neautentickymi predmeéty,
dokéazali vnimat jejich ¢asoprosto-
rovou autenticitu a zejména jejich
existencialni, celkovou autenticitu
ve smyslu svédkt konkrétni doby.
Hede vSak zdiraziiuje, Ze k umoz-
néni vnimani autenticity bylo
nejprve zapotiebi odstranit pocity
nelibosti, svym zptisobem nav§tév-
niky odblokovat, a to pfizndnim

a zdvodnénim umisténi neau-
tentickych pfedméti, nastavenim
scény (prostiedi), v rdmci které
dochdzi ke styku s pfedméty, dale
v umoznén{ volného a svobodného
pohybu na této scéné a v aktivaci
predstavivosti navstévnika pomoci
vy$e uvedenych ¢initel a navstév-
nikova nitra, tj. jeho vzpominkami,
zkusSenostmi atd. Tedy zde opét
urcitou roli hraje nostalgie.

Lze tedy shrnout, Ze pro navstév-
nika neni autenticita vystavenych

of the object in History and Archaeology Museums
[online]. ICOM, 2010, s. 124, 129 [cit. 2019-04-
29]. Dostupny z www: <http://network.icom.
museum/fileadmin/user_upload/minisites/icmah/
publications/Actes-Shanghai-complet2.pdf>.
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pfedmétt podstatné, pakliZe je sro-
zumén s tim, Ze se nejednd o origi-
ndly, a pakliZe je mu ponechan do-
state¢ny prostor, fyzicky i mentalni,
pro rozvijeni vlastnich vnitfnich
predstav.

Hampp pak ve své dizertacni praci
dopliiuje, zZe pakliZe je vystaveny
objekt dobfe popséan a srozumitelné
zaramovan do kontextu, navstévnik
jej pozoruje stejné dlouho, af se
jedna o original ¢i repliku. Rovnéz
zdiraziiuje, Ze pro navstévnika je
dulezité vizualni a estetické zobra-
zeni pfedmétu, nebof navstévnik
lépe vnima trojrozmérné, celé,
funkéni a hezké predmeéty, nikoli
jeho autenticita.!? Tedy opét, pak-
lize jsou navstévnikovi vytvoreny
priznivé podminky a prostor pro
vlastni rozvoj, nezalezi mu na au-
tenticité exponatu.

Zéavérem lze tedy fici, Ze pokud
navstévnik nenavstivi muzeum se
zdmérem zhlédnout konkrétni ori-
ginalni predmét, ale je motivovan
jinymi faktory, a pakliZe k névstév-
nikovi pfistupujeme s respektem
jako k myslici sobésta¢né bytosti

a zajistime mu prijemné, podnétné
a rozvijejici prostfedi, hraje auten-
ticita vystavenych pfedmétti pouze
marginalni roli.
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