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ANNA MIKULOVA

EXPRESSIVITAT IN SACHTEXTEN
(Anhand von Materialien aus dem Bereich
des Bank- und Versicherungswesens )

Was das Wesen der Sachtexte ausmacht? In der einschligigen Fachliteratur wird
in der Regel zwischen den narrativen und deskriptiven Textformen unterschieden
(vgl. Franz, 1997, 121 f.)! Die Sachtexte, welche unseren Korpus darstellen, — ihre
genauere Bestimmung s.u. — gehdren eindeutig zu dem deskriptiven Typ. Wobei
fiir die narrativen die Tempusstruktur von Belang sei, fir die anderen sind die
temporalen Verhiltnisse nicht ausschlaggebend.2 WERLICH3 unterscheidet wei-
ter die nicht-narrativen Textypen je nach dem, was fiir den Sprecher als fiir den
jeweiligen Typ als konstitutiv anzusehen ist: neben der Narration, wo — wie
schon bemerkt worden war, Geschehen in der Zeit am wichtigsten sei, liegen bei
der Deskription Erscheinungen im Raum im Zentrum der Aufmerksamkeit, im
Falle der Exposition kommt es auf die Komposition bzw, Dekomposition von
begrifflichen Vorstellungen an, bei der Argumentation haben wir es mit der Re-
lationen zwischen begrifflichen Vorstellungen der Sprecher zu tun und schlieB-
lich bei der Instruktion wird das Augenmerk auf das zukiinftige Verhalten des
Horers gerichtet.4 In unseren eigenen Texten kommen alle genannten Typen vor,
jedoch eine gewisse ,,Mischung* aus der Argumentation und Instruktion ist wohl
am hiufigsten.

Nach dieser vollig allgemeinen Charakteristik diirften die Texte, welche unse-
ren Korpus ausmachen, niher festgelegt werden: es handelt sich um Texte aus
dem Bereich des Bank- und Versicherungswesens, es geht uns jedoch nicht um
die Analyse der ,,wissenschaftlichen* Fachtexte aus den genannten Bereichen,

Franz geht dabei von verschiedenen Konzepten aus, welche er vergleicht und kritisch beur-
teilt.

Was die Rolle des Tempus bei den narrativen und nicht-narrativen Texten angeht, kann
auch davon ausgegangen werden, dass fiir die narrativen Texte die Vergangengheitstempora
(vor allem das Priteritum) typisch sind, wihrend fiir die nicht-narrativen das Prisens, das
wir allerdings als das ,,merkmallose” Tempus auffassen dirften, was mit der ,,atemporalen*
Struktur dieser Texte zusammenhéngt.

3 vgl. WERLICH, 121.

4 Vgl. WERLICH, 121.
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sondern um die fiir die Offentlichkeit bestimmten Textmaterialien, die entweder
Informations- oder Werbungscharakter haben. Wir haben also vor, einerseits
verschiedenste Prospekte und anderseits die den umfangreicheren Textsamm-
lungen - z. B. den ,Magazinen“ der Banken und Versicherungsanstalten ent-
nommenen Texte zu analysieren; diese zwei Typen unterscheiden sich erstens in
der Linge (die in den Prospekten enthaltenen Texte haben manchmal stichwort-
artigen Charakter, wobei die in den Magazinen enthaltenen, was ihren Umfang
betrifft, mit Artikeln in Zeitschriften zu vergleichen sind) und zweitens in dem
Inhalt (die Prospektentexte haben in der Regel den Charakter der Werbetexte,
wihrend bei den Magazinentexten die ,,Agitation* zwar auch eine gewisse Rolle
spielt, diese Hauptbestimmung wird jedoch in mehr am Argumentations- und
Deskriptionstext ,,versteckt*).

Es liegt auf der Hand, dass fiir unsere Fragestellung, nimlich die Expressivi-
tdt unserer Texte, ihre Hauptfunktin von Belang ist. Wollen wir den mit eher
negativen Konnotationen belasteten Terminus ,,Manipulation* vermeiden, diirf-
ten wir etwa von der Uberzeugungsfunktion reden. Wichtig ist also, dass unsere
Texte zwar auf den ersten Blick dem vorwiegend informativen Zweck dienen, ihr
Ziel ist jedoch nicht nur iiber etwas Auskunft zu geben, sondern auch zu iiber-
zeugen und durch geschickte Argumentation das kiinftige Verhalten des Lesers
(der als ein potenzieller Kunde zu verstehen gilt) zu lenken. Wie dieses — wenn
man es so sagen diirfte — Hauptanliegen dieser Textsorte sprachlich realisiert
werden kann und wird, ist die Frage, welche in unserer Analyse am meisten in-
teressiert, denn diese ,,Manipulation“, oder genauer gesagt die Mittel durch die
sie erzielt wird, gehoren — wie schon oben angedeutet worden ist — zu der Ex-
pressivitit, die wir festzulegen bemiiht sind.

Expressivitit

Fiir unsere Fragestellung ist die sprachliche Expressivitdt in ihrer Veran-
kerung in der Kommunikationssituation besonders anregend, denn es geht uns
nicht zuletzt um die Einwirkung der entsprechenden Texte auf ihre Adressaten.
Aus diesem Grunde méchten wir unsere Aufmerksamkeit der Problematik der
Beziehung zwischen der Expressivitit und der Kommunikationssituation, bzw.
der Sprachfunktionen zuwenden. Zunichst mochten wir dabei von dem Orga-
nonmodell der Sprache von Karl Biihler ausgehen ,,Es ist Symbol kraft seiner
Zuordnung zu Gegenstinden und Sachverhalten, Symptom (Anzeichen, Indici-
um) kraft seiner Abhdnigkeit vom Sender, dessen Innerlichkeit es ausdriickt, und
Signal kraft seines Appells an den Horer, dessen duferes oder inneres Verhalten
es steuert wie andere Verkehrszeichen... , dreifach ist die Leistung der mensch-
lichen Sprache, Kundgabe, Auslésung und Darstellung’. Heute bevorzuge ich
die Termini: Ausdruck, Appell und Darstellung, weil ,Ausdruck* im Kreise der
Sprachtheoretiker mehr und mehr die hier geforderte prizise Bedeutung gewinnt
und weil das lateinische Wort ,appellare’ (englisch appeal, deutsch etwa: an-
sprechen) treffend ist fiir das zweite; es gibt, wie heute jeder weifs, einen sex ap-
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peal, neben welchem der speech appeal mir als ebenso greifbare Tatsache er-
scheint.“ (Buhler, 1935, S. 28-29)

Biihler nennt hier die drei GréBen der Kommunikationssituation: den Spre-
cher (mit seinem Ausdruck), den Hérer, fiir dem das Kommunizierte einen Ap-
pell darstellt und das Gesagte (oder allgemeiner das Kommunizierte) als Darstel-
lung. Es liegt nahe, fiir die Expressivitit wurde diesem Modell vor allem die
erste GroBe — der Ausdruck entnommen. In den expressiven Eigenschaften des
Textes diirfte man den direkten Ausdruck des emotionalen Zustandes des Spre-
chers bzw. Schreibers sehen. Meines Erachtens nach wiirde sich dadurch die Ex-
pressivitit noch nicht erschopfen. Davon abgesehen, dass das Dargestellte ex-
pressive Ziige verweisen kann (die Expressivitit des Denotats), ist auch die
Wirkung auf den Empfinger — der Appell — von Belang.

Versuchen wir konkret von unseren Texten auszugehen: schon die Bezeichnung
»oachtext* signalisiert, dass man einen Ausdruck der Gefiihle des Autors des ge-
gebenen Textes nur schwer fiir das ,,Hauptmerkmal“ halten kénnte. Trotzdem ge-
statten wir uns zu glauben, Sachtexte seien expressiv. Es sollte allerdings voraus-
geschickt werden, es lieBe sich keineswegs ausschlieBen, dass irgendwelche
Emotionen des Autors auch in den Sachtexten zum Ausdruck kommen. Silke Jahr,
die Autorin des Buches Emotionen und Emotionsstrukturen in Sachtexten (Berlin,
New York, 2000), ist bemiiht eine Analyse der Sachtexte gerade im Hinbklick auf
die in ihnen enthaltenen Emotionen — gemeint seien wohl die Gefiihle des Schrei-
bers — vorzubringen. Sie geht namlich von der psychlogischen Zusammenh#ngen3
aus und sucht nach dem sprachlichen Ausdruck des entsprechenden psychischen
Zustandes des Sprechers/Schreibers. Ohne dass wir diesen Aspekt der Expressivi-
titsproblematik vollig auBer Acht lassen mdchten, wenden wir also unsere Auf-
merksamkeit nicht nur der Expressivitdt im Sinne des Ausdrucks von Gefiihlen des
Autors vom gegebenen Texte, sondern auch der Expressivitiit im Sinne von Emo-
tionen, die bei dem Empfénger der Mitteilung (absichtlich) geweckt werden sollen.

Ein Beispiel aus den Bereich, der uns besonders angeht: es wiirde einem be-
stimmt eher schwerfallen, sich einen Angestellten einer Versicherungsanstalt
vorzustellen, welcher seinen Klienten aus tiefstem Herzen bemitleide, und die-
sem seinen Mitleid einen sprachlichen Ausdruck verleihe. Die Vorstellung des-
selben hypothetischen Versicherungsagenten, welcher verschiedenste Risiken,
denen sein Klient tiglich ausgesetzt ist, in bunten Farben beschreibt, um gerade
den Adressaten seiner Worte nicht nur zur realistischen Analyse der Situation,
sondern auch in die gefiihlsmiiBige Lage zu bringen, und auf diese Weise seine
Argumentation wirksamer zu machen, ist viel realer.%

Das Werk von S. Jahr triigt den Untertitet ,,Ein interdisziplinirer Ansatz zur qualitativen und
quantitativen Beschreibung der Emotionalitit von Texten®.

Das, war wir hier andeuten, war in der Geschichte der Beschreibung verschiedensten
Sprachmitteln — und ist immer noch, der Gegenstand der Rhetorik, deswegen kénnen wir in
unserer konkreten Analyse verschiedene Kategorien der klassischen Rhetorik nicht vermei-
den, vgl. unten.



98 ANNA MIKULOVA

Zuletzt sollte noch ein Moment nicht unbemerkt bleiben, und das ist die
eventuelle Expressivitit, die sich in der dritten Sprachfunktion Biihlers verstek-
ken konnte und kann: es geht um die so zu sagen Expressivitit des besprochenen
Denotats; manche der dargestellten Tatsachen sind nidmlich expressiv an sich,
d.h. sie betreffen solche Lebensbereiche, die von sich selber, sagen wir automa-
tisch, Gefiihle erwecken.

Es ist allerdings nicht einfach, zwischen diesen drei ,,Expressivititen®, oder
anders gesagt ,.expressiven Sprachfunktionen® eine klare Trennungslinie zu zie-
hen, zumal sie sich vielfach ,,iiberlappen”. Wieder ein Beispiel: wihrend dem
Schlangestehen auf der Post, habe ich auf einem da liegenden Prospekt einer
Krankenversicherungsanstalt folgende (ungefihr) Worte gelesen: ,,Wihrend Sie
diese Worte lesen, kommt es in der BRD zu 20 Unfillen. An Hand dieses kur-
zen Textes kann man feststellen: dieser Satz beschreibt eine Tatsache, die sehr
beunruhigend ist, sie ist also — in der von uns gebrauchten Terminologie — ex-
pressiv, wir haben es da also mit der Expressivitit der Darstellung zu tun, ande-
rerseits kann wohl angenommen werden, dass die Proposition nicht einmal den
Autor dieses Ausspruches vollig unbefangen liesse, es diirften irgendwelche
Emotionen auch bei ihm vorausgesetzt werden, obwohl ihnen kein unmittelbarer
sprachlicher Ausdruck entspricht, jedoch die Tatsache selbst, der potenzielle
Autor wendet sich mit seiner Behauptung an den Adressaten, konnte als ein An-
zeichen seines emotionellen Betroffenseins verstanden werden; es diirfte also
von der Ausdruck-Funktion gesprochen werden. Und last but not least, liegt es
auf der Hand, dass dieser Satz als ein klarer Appell aufgefasst werden diirfte,
denn diese Mitteilung ist mit einer klarer Absicht gemacht, némlich den Leser
dazu zu bringen, sich gegen die drohenden Unfille versichern lassen. Es sei an
dieser Stelle noch bemerkt, dass wohl diese letzte ,,Funktion* eindeutig beweist,
man sollte bei der Analyse solcher Art, nie den Kontext auler Acht lassen, in
dem eine AuBerung steht. Der von uns besprochene Satz, wiirde wohl in einer
Statistik anders wirken’ als in einem Versicherungsprospekt, wo die Bestim-
mung und Einwirkung der jeweiligen Mitteilungen schon durch die Hauptbe-
stimmung der Textsorte als ganzen gegeben sei.

Wir miissen jedoch bemerken, dass eine klare Trennung der drei Funktionen
der expressiven Texte, fiir uns weder notwendig, noch wiinschenswert ist. Wir
haben schon angedeutet, dass besonders die Ausdruck- und Appelfunktion in
unserer Auffassung der Expressivitit sehr eng miteinander verbunden sind. Man
konnte nimlich einwenden, dass wir die zwei Biihlerschen Funktionen nicht klar
unterscheiden, und dort, wo es sich eindeutig um den Appel handeln wiirde,
wiirden wir unnétig auch das Ausdruck-Moment in Betracht ziehen. Die klare
Trennung der einzelnen Funktionen hat ndmlich fiir unsere eigentlichen Zwecke
keinen groBen heuristischen Wert; es geht uns vor allem um die sprachlichen
Mittel, durch die die Expressivitiit erzielt wird, und die oben stehende Analyse

7 Wir sehen aus methodologischen Griinden davon ab, dass in einer Statistik hochst wahr-
scheinlich nicht die Angabe. ,,Wihrend sie es lesen...*, stehen wiirde.
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der einzelnen Sprachfunktionen soll uns bloB als ein theoretischer Ausgangs-
punkt fiir unsere konkrete linguistische Analyse dienen.

Wir haben die Frage der Ausdruck- bzw. Appellfunktion der Sprache im
Hinblick auf Expressivitit kurz dargestellt, in unseren konkreten Analysen spielt
jedoch noch eine Funktion der Sprache eine wesentliche Rolle: es ist die dstheti-
sche Funktion, dies hingt einerseits damit zusammen, dass #sthetisch wirkende
Sprachelemente manchmal in den Sachtexten verwendet werden, damit die Wir-
kung auf den Horer/Leser stiéirker ist — sowohl im Sinne eines Ausdrucks, wie
auch eines Appells. Von Belang ist auch wohl die Tatsache, dass wir alle ,,dsthe-
tischen* Momente des Textes (Pogtismen, Figuren usw.) als expressiv auffassen
und deswegen vorhaben, sie zu analysieren.

Im Hinblick auf die Beziehung der Sprachfunktionen zur Expressivitit liegt
wohl noch ein Problem nahe, und zwar das der Spiegelung der menschlichen
Emotionen in der Sprache; dieses Phinomen macht ndmlich im Grunde genom-
men die Expressivitiit aus. Diese Fragen interessieren nicht nur Linguistik, son-
dern auch Psychologie. Was in diesem Sinne fiir Linguistik von Belang sei, sei-
en nicht die Affekte, sondern ihre Kodierung in der Sprache. Die Studie von J.
Diinker bringt dazu: ,,Bottenberg meint hierzu: ,...emotionale Vorgiinge sind auf
sprachliches Verhalten hin angelegt‘, und ,Gefiihle tendieren, von einer en-
dothymen Erregung ausgehend, zur sprachlichen Fassung, sie haben Namen ...,
damit Stabilitit und Identitit.* Affekte gewinnen also ihre Identitdt durch Spra-
che, durch Namen, Bezeichnungen, Begriffe. ,In dem Masse, in dem die urtiimli-
che Bezogenheit des Individuums sich in denotativer Bedeutung differenzieren
und konkretisieren, erfahren die emotionalen Vorgdnge selbst zunehmende Dif-
ferenzierung und Konkretisierung.® Erst durch die Transformation in die Spra-
che gewinnt der variable psychische Aspekt des Affektes Struktur und eine inter-
subjektiv mitteilbare Bedeutung. (Diinker, 1979, 45) Hier wird allerdings eine
allgemeinere Frage angesprochen, und niamlich die der Beziehung der Sprache
und des Denkens bzw. die der Sprache und der Widerspiegelung der Realitit.
Von einigen Linguisten, bzw. linguistischen Schulen wird die Ansicht vertreten,
der Mensch nehme die Realitiit durch das ,,Gitter der Sprache wahr.? In der
Germanistik hat diese Auffassung sehr stark Leo Weisgerber vertreten; in seiner
Konzeption gibe es in jeder Sprache die sgn. ,.innere Form*10, die dem zu Be-
zeichnenden den konkreten und fiir die gegebene Sprache spezifischen Ausdruck
verleihe. Weisgerbers beliebter Terminus ist auch die ,Muttersprache®, d.h. die
Sprache der Gemeinschaft, deren Mitglieder die Welt durch das ,,Gitter* gerade
dieser Muttersprache bekommen.!! Fiir unsere Analysen seien diese Gedanken

8 Diinker zitiert hier E.H. Bottenberg, Emotionspsychologie, S. 147, 161. XY, vgl. Diinker,
Anm. 77, 78,79 S. 45.

Diese Auffassung haben in der amerikanischen Linguistik zuerst Whorf und spiter Sapir
vertreten und deswegen begegnet man der Bezeichnung Whorf-Sapir-Hypothese.
10

11

Dieser Terminus stammt allerdings von Humboldt, auf den sich Weisgerber oft beruft.

Leo WEISGERBER stellt diese Auffassung in den meisten der sgn. ,,inhaltsbezogenen
Grammatik“ gewidmeten Werken vor. Was wir als das ,,Gitter* metaphorisch wiedergege-
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in dem Sinne maBgebend, dass wir uns auch der Komparatistik zu widmen wer-
den, und da ist die verschiedene ,, Kodierung* der Realitit (fiir uns vor allem der
Emotionalitit) in der jeweiligen Sprache von Belang.

Wenden wir noch kurz unsere Aufmerksamkeit dem Verhiltnis von Sprache
und Gefiihlen: ,,In der Sprache wird das Gefiihlte erst bewusst und kognitiv ver-
fiigbar, denn ,the linguistic code is the primary access the normal adult has to
the structure of his experince. It has generally been assumed that denotative or
extensional meaning relates the perceptual world to the liguistic code...‘'2 In
den linguistische Strukturen kénnen demnach generell perzeptive, kognitive und
psychologische Realitiiten erfasst werden. Aus dem bisher Gesagten ldisst sich
folgern, dass gestiitzt auf die lexikalischen Elemente Affekte nicht nur enkodiert
d.h. sprachlich ausgedriickt bzw. bezeichnet werden kdnnen, sondern dass psy-
chische, variable Phinomen ,Affekt' kann kraft der Ordnungs- und Orientie-
rungsleistung der Sprache dariiberhinaus auch dekodiert, identifiziert und be-
wertet werden.” (Dilnker, 1979, 45—46) Man konnte in diesem Zusammenhang
wohl sagen, erst die Sprache gebe dem Gefiihl seine Gestalt; das, was sich im
Inneren des Menschen als sein Gefithlsleben abspielt, gewinnt die Form, welche
kommuniziert werden kann, erst in der sprachlichen Gestaltung. Bis dahin seien
die Gefiihle bloB eine psychische Tatsache, erst durch die sprachliche Kodierung
gewinnen sie die Gestalt, die unserer Ansicht nach nicht nur fiir diejenigen, de-
nen diese Gefiihle auf diese Weise eventuell mitgeteilt werden kénnen, von Be-
lang sei, sondern auch fiir das Subjekt, d.h. den Triger der Gefiihle, denn auch
fiir ihn sei die Benennung dessen, was er fiihlt, wichtig.

Zu der Frage des ,,Ergreifens der Gefiihle” durch die Sprache schreibt Diin-
ker: ,,Es ist die Bezeichnungsfunktion der Sprache, kraft der eine bestimmte Af-
Sektstruktur mit einer Wortform verbunden wird. In der Bedeutungsfunktion hin-
gegen erschliesst sich die Beziehung zwischen den lexikalischen Entitdten und
deren Denotat: den Affekten. Weisgerber hat diesen beiden Funktionen der
Sprache eine antagonistische Relation zugrunde gelegt, 13 so dass sich die Inter-
dependenz von Affekt und Sprache im Hinblick auf die Bezeichnungs- und Be-
deutungsfunktion folgendermassen darstellen ldsst:

Bezeichnung

Vokabular 4+— Affekt
>

Bedeutung

In der Sprache gewinnen Affekte also Bezeichnungs und Bedeutungsidentitdit.
Das oben gezeichnete Modell ist jedoch insofern simplifizierend, als es sugge-
riert, dass es sich bei dem Phinomen ,Affekt' um eine fest umrissene, genau de-

ben haben, bezeichnet er als die ,,geistige Zwischenwelt*; vgl. u.a. WEISGERBER (1962,
S.38-52).

12 Dunker zitiert hier G. Mandler, Mind and Emotion, S. 29. vgl. Dinker, Anm. 80, S. 45

13 Dinker verweist hier auf: L. Weisgerber, Vorschlige zur Methode und Terminologie in: H.
Gipper (Hrsg.) Zur Grundlegung der ganzheitlichen Sprachauffassung. Aufsiitze 1925 —
1933, Ditsseldorf 1964, vgl. Diinker, Anm. 81, S. 46.
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finierbare Entitit handelt, der Begriff ,Affekt’ umfasst jedoch unterschiedliche
komplexe Grundqualititen.* (vgl. Diinker, 1979, 46—47)

Es sei unseren Erachtens nach noch ein Moment dieses Prozesses hervorzuhe-
ben: die Kodierung der Gefiihle durch die Sprache und in derselben wird nicht
nur durch die inneren Regeln der Sprache bestimmt, sondern auch durch be-
stimmte kulturelle Konventionen; was an Affekten iiberhaupt zuldssig ist,
sprachlich zu gestalten, ist im hohen MaBe durch gewisse fiir die jeweilige Kul-
tur spezifische Gewohnheiten bestimmt. In diesem Sinne diirften wir an die ver-
schiedenen Formen des sprachlichen Tabus denken. Wir konnen also keinesfalls
ein 1:1 Verhiltniss zwischen den Affekten und ihren sprachlichen Realisationen
annehmen.

In Ankniipfung dazu, was wir iiber das Verhiltnis der Sprachfunktionen und
der Expressivitit gesagt haben, kommt es uns angebracht vor, noch ein wichtiges
Phinomen, das mit den Emotionen eng zusammenhingt, zu behandeln. Es geht
um die Bewertung der Sachverhalte. Dies sei wohl der Tatsache zu entnehmen,
~daf3 die Bewertung als ein inhdrentes Merkmal von Emotionen anzusehen ist.
Das bedeutet, daf} in der Kommunikation von Emotionen auch stets Bewertun-
gen kommuniziert werden."(Jahr, 2000, 66)

Silke Jahr bemerkt, die Problematik der Bewertung und der Werte sei vor al-
lem der Gegenstand der Wissenschaftstheorie und Wertphilosophie. (vgl. Jahr,
2000, 66) Wir versuchen zuerst den Wertbegriff festzulegen. ,,.Der Wertbegriff
berzieht sich auf gewiinschte bzw. geforderte Eigenschaften im Rahmen einer
Norm, eines Mafistabs oder eines Ziels (vgl. Rehbein 1977, 36f; Bayer 1982, 16;
Zillig 1982, 240)14, Es werden von Wright (1963, 14 )15 intrisische und extrinsi-
sche Werte unterscheiden. Intrinsische Werte liegen in der Sache selber, wih-
rend bei extrinsischen Werten der Nutzen einer Sache auflerhalb liegt.... Han-
nappel/Melenk (1981, 209ff)10 geben als gemeinsame Merkmale fiir Wert-
begriffe an:

Die Polare Struktur, Individuen sind fiir oder gegen etwas,...

Gradierbarkeit; zwischen den Polen einer Wertdimension gibt es Zwischenbe-
reiche, Bewertungskriterien; Bewertung erfolgt immer in Bezug auf bestimmte
Bewertungskriterien, wobei oft eine Mischung und unterschiedliche Wichtung
von Kriterien auftritt, Gruppenbezug und Unschdrfe; mit Unschdrfe ist gemeint,
daf3 durch eine globale Orientierung die verschiedenen Einzelinhalte im Be-
wufBtsein zu einer Einheit verbunden sind, die Aussagen aber jeweils verschieden
sein kionnen. Beispiele dafiir sind solche Begriffe wie Lebensqualitit, Freiheit
und Solidaritdt,

14 Dinker zitiert hier G. Mandler, Mind and Emotion , S. 67, vgl. Diinker, Anm. 82, S. 47.

15 s Jahr zitiert hier: Rehbein, J. (1977): Komplexes Handeln. Elemente zur Handlungstheorie
der Sprache. Diss. Géttingen; Bayer, K. (1982): Mit Sprache bewerten. In: Praxis deutsch
53, 15-25 und Zillig, W. (1982): Bewerten. Sprechakte der bewertenden Rede. Tiibingen.

16 s Jahr zitiert hier: Wright, G.H. (1963): The logical form of preference. An essay. Edinburg
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Sachtexte:

Nachdem wir bemiiht waren die Expressivitit festzulegen, versuchen wir jetzt
an Hand von Texten (die wir oben charakterisiert haben) nach den konkreten
Beispielen der Expressivitit zu suchen. Wir gehen dabei von den einzelnen
Sprachebenen aus, um ein gewisses System fiir das Festlegen der expressiven
Textmerkmale zu gewinnen:

Die ,expressiven* Sprachelemente — im Uberblick
1. Phonetik — Schallnachahmung, Reime

2. Morphologie — Genus, Artikel

3. Lexikologie — interessante Wortbildungen, Archaismen, Neologismen
Phraseologismen, usw.

4. Syntax — syntaktische Strukturen, Ausklammerung

5. Text — ,expressive* Textstruktur, fiir die Einwirkung des Textes wichtige
Stellung im Rahmen des Textes.

6. Metaphorik — Poetismen, Figuren, Verse, Metaphern!?

Konkrete Beispiele
Vorsorge — Hypovereinsbank — Heft mit lingeren Texten:

1.  Ob mit oder ohne Trauschein, ob Mann und Frau oder — wie auch im-

mer: -

6 - A - Hier handelt es sich um eine metaphorische Umschreibung der Tatsa-
che, dass die Heirat die finanzielle Lebenssituation des Menschen verindert. Die
Redewendung ,,0ob mit Trauschein...* zeigt die Freiheitseinstellung, was noch
weiter durch die ,,ob Mann..." gesteigert wird. An dieser Stelle haben wir es mit
einer ausgesprochen dem Adressaten zugewandten Formulation zu tun; es ist
also eine Art Appell, obwohl nichts verlangt wird, blo8 die Aufmerksamkeit des
Lesers, welche gerade durch die metaphorischen Sprachelemente angezogen
werden soll.

2. dass die Vorsorgekonzepte beider Partner iiberdacht, ergdnzt und ggf.

gekoppelt werden sollten,

4, 6 — A Hier fillt eine gewisse Steigerung auf, bei der Formulierung ,,iiber-
dacht, erginzt ....“ handelt es sich im gewissen Sinne um eine pleonastische
Ausdrucksweise, es geht um die schlichte Tatsache, dass die Partner ihre finan-
ziellen Pline einander anpassen miissen, diese blumige AuBerung fesselt die
Aufmerksamkeit mehr als es eine einfachere vermag, wobei sie einen fachlichen
Eindruck erweckt; in diesem Sinne ist auch das Wort ,,Vorsorgekonzept* inter-

17 wir gehen von der Metapher-Auffassung von Lakoff und Johnson (vgl. Lakoff, Johnson,
1980) aus, das heiBt von einer sehr breiten Auffassung der Metapher.
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essant, denn auch es beschreibt eigentlich bloB die finanziellen Pline, macht es
Jjedoch auf eine ,,fachliche* Weise und ist dadurch im Bezug auf den Adressaten
wirksamer.

3.  ebenso der Vermogensausbau, der bei doppelten Einkommen doppelt

leicht falls.

3, 4 — A Da begegnet uns ein Parallelismus semantischer Art, zwei Einkom-
men bedeuten zweifache Erleichterung bei dem ,,Vermdgensausbau®. Auch der
Ausdruck ,,Vermogensausbau® fillt auf, denn er betont durch seine Semantik die
aktive Rolle des event. Adressaten bei der Entwicklung seiner finanziellen Lage
und wirkt dadurch adressatenfreundlich.

4. der Wunsch nach den eigenen vier Wianden

6 — A Hier wird eine lexikalisierte Metapher benutzt; es diirfte angenommen
werden, dass jede metaphorische AuBerung, wenn auch die entsprechende Meta-
pher lexikalisiert ist, expressiver wirkt als der entsprechende nicht metaphori-
sche — sagen wir wortliche — Ausdruck. Die Wirkung des Satzes wird noch
durch die Wendung ,,der Wunsch nach den...* vertieft, denn es wird hier das
unmittelbare Interesse des Adressaten an dem besprochenen Objekt deutlich ge-
macht.

5. Doppelt verdienen und doppelt sparen ergibt mehr als ein doppeltes
Vermogen.

4, 6 Hier haben wir wieder mit einem Parallelismus zu tun, oder genauer ge-
sagt wird hier das Wort ,doppelt* dreimal verwendet, der gesamte Satz hat den
Charakter der Steigerung, die Wiederholung des identischen Ausdrucks intensi-
viert die Dringlichkeit der AuBerung.

6.  Risiken abfedern

6 — A Diese metaphorische Redewendung schopft aus der sportlichen Termi-
nologie, was ihr eine Dynamik verleiht; es wird dadurch auch die aktive Rolle
des Adressaten unterstrichen.

7. Der Berufsunfihigkeitsschutz lduft individuell weiter und gehort auf den
Priifstein.

6 — A Hier interessiert vor allem die teilweise lexikalisierte Metapher ,,gehort
auf den Priifstein®; der Sinn der Aussage besteht darin, dass der Klient seinen Be-
rufsunfihigkeitsschutz (gemeint wird bestimmt die entsprechende Versicherung)
dem gesamten, hier dargestellten Konzept anpassen sollte. Durch die Behauptung
,Jauft individuell weiter* wird dem Adressaten eine gwewisse Entscheidungsfrei-
heit zugestanden, jedoch eigentlich gerade sie soll gepriift werden. Die metaphori-
sche Ausdrucksweise steigert wieder die Dringlichkeit der AuBerung.

8.  Dunkle Augenringe sind morgens vielleicht nicht das Schonste. Aber am
Nachmittag schauen einem im Park dafiir alle neidisch hinterher.
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6, 5 - A Diese — allerdings ziemlich blumige — Aussage, welche in sich sogar
eine potenzielle Geschichte verbirgt, will sagen, dass die Adressaten — junge
Klienten, die EheschlieBung vorhaben, ihr Wohnungsproblem l6sen sollten, da-
mit sie nicht bloB auf einer Bank im Park ihre gemeinsame Zeit verbringen
miissten. Diese zwei Sitze spielen in der Textgestaltung die Rolle der Uber-
schrift; es wird in ihnen das Wohnen nicht explizit benannt, jedoch gerade diese
metaphorische elliptische Ausdrucksweise vertieft die Einwirkung der gesamten
Aussage. Bemerkenswert sind auch die einzelnen verwendeten Ausdriicke, die
wieder metaphorisch an sich sind, z.B. ,dunkle Augenringe*“ oder ,,schauen ei-
nem ... neidisch hinterher, das alles ist in einem hochst personlichen Ton be-
schrieben, ohne dass dabei eine gewisse Grenze der Idiskretion iiberschritten
worden wire. Diese Ausdrucksweise, welche keineswegs trocken fachlich ist,
soll beim Adressaten den Eindruck erwecken, er interessiere den Autor der Mit-
teilung wirklich personlich, auf diese Weise wird wieder die Wirkung im Sinne
des Appells intensiviert.

9.  Personliche Freiheiten sind plotzlich nicht mehr so wichtig. Dafiir
schiefit das Verantwortungsbewustsein in die Hohe und Sicherheit wird
noch wichtiger.

3, 4, 6 — A Diese Aussage enthiilt einen Gegensatz, was mit Hilfe der Synse-
matika wie z.B. ,,nicht mehr so ...*, oder ,,dafiir** deutlich wird. Daneben inter-
essiert die metaphorische Redewendung ,das Verantwortungsbewusstsein
schieBt in die Hohe", in dieser Metapher ist der Ausdruck ,,schieBt in die Hohe*
aus dem Pflanzenreich mit einem psychologischen Terminus verbunden, was der
AuBerung einen gewissen Reiz verleiht, denn diese uniibliche Verbindung wirkt
auffillig und dadurch expressiv. Der zweite von uns zitierte Satz hat zugleich
den Charakter einer Steigerung; neben der besprochenen Metapher, die ein Bild
der Intensitit beinhaltet, begegnen wir der Konstruktion ,,...wird noch wichti-
ger“, die das vorher Gesagte noch steigert. Die gesamte AuBerung ist daneben
dadurch interessant, das sie ein Zeitmoment enthiilt, was durch Zeitadverbien:
»plotzlich, ,nicht mehr* und event. auch ,,noch* erzielt wird. Obwohl es sich
um eine ,Beschreibung* der Situation handelt, wird durch den verwendeten
Wortschatz (allgemein menschliche oder psychologische Termini) wie z.B. ,,per-
sonliche Freiheiten®, ,,Verantwortungsbewusstsein®, ,,Sicherheit“ ein enger Kon-
takt mit dem Adrsessaten angestrebt, und dieser wird moglichst stark an die be-
schriebene Situation herangezogen.

10. Wer jetzt noch keine eigenen vier Winde hat, sollte dariiber nachden-
ken. Kinder brauchen schliefilich Platz zum Spielen — natiirlich nicht nur
die.

3, 6 — A Hier wird von neuem die lexikalisierte Metapher ,.eigene vier Win-
de“ benutzt, wobei das Wohnungsproblem da mit einer gewissen Dringlichkeit
dargestellt wird, denn die Redewendung mit dem Modalverb ,,sollen* ist eindeu-
tig als eine gewisse Ermahnung zu verstehen, dieser mahnende Ton setzt auch
weiter fort, was besonders durch die Partikel ,,schlieBlich* deutlich wird, die Re-
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dewendung ,,natiirlich nicht nur die“ erinnert dagegen daran, dass nicht nur die
potenziellen Kinder, sondern auch ihre Eltern, welche die eigentlichen Adressa-
ten der Mitteilung sind, ihre Anspriiche haben.

11. Eine Lebens- und Rentenversicherung, gekoppelt mit Berufsunfihigkeits-

schutz ist unbedingt notwendig.

2, 5 - A Dieser Satz steht am Anfang des Absatzes, der unter dem Titel ,Risi-
ken abfedern* (vgl. oben) einen regelmiBigen Bestandteil jeder Seite bildet.
Diese Anfangsstellung betont die Dringlichkeit der Mitteilung. Dazu driickt die
Formulierung ,,ist unbedingt notwendig* eine Notwendigkeit aus, iiber die man
nicht diskutiert. Diese Notwendigkeit wird noch durch das Adverb ,,unbedingt*
erhoht. Bemerkenswert ist auch die Weise, auf die die Mitteilung dem Adressa-
ten angeboten ist: es wird so dargestellt, als ob es eine Tatsache wire, eine Tat-
sache, die dank ihres Wirklichkeitscharakters auBerhalb der Kategorien der
Richtigkeit, bzw. der Falschheit liege. Dies ist allerdings ein beliebter Trick der
Werbung: eine Sache, deren Wert, bzw. Richtigkeit oder Falschheit man abwi-
gen mochte, bzw. sollte, wird als Tatsache vorgestellt. Es ist noch zu bemerken,
obwohl hier der Adressat nicht direkt angesprochen ist, wendet sich diese Aus-
sage dank des Notwendigkeitsmoments an den Adressaten sehr eindringlich.

12. ... auch fiir die Kinder sollte eine Unfallversicherung selbstverstindlich
sein: Elterliche Fiirsorge kann nicht jedes Risiko fiir den Nachwuchs ab-
federn — Gefahren lauern sogar auf der Spielplatzschaukel.

5, 6 — A Hier geht es um eine Angelegenheit, wo sich die Expressivitiit schon
aus dem Denotat ergibt (vgl. oben): Unfallsrisiken und -Versicherungen; die
Einwirkung wird noch dadurch gesteigert, dass es sich auch um Risiken fiir die
Kinder handelt, bei denen man natiirlich noch empfindlicher ist. Die expressive
Wirkung dieser Aussage wird noch dadurch erhoht, das da eine Metapher, ge-
nauer gesagt eine Personifikation verwendet wird: ,,Gefahren lauern®, das Verb
nlauern® ist schon hochst expressiv an sich (inhirente Expressivitit), denn es
beinhaltet Arglistigkeit, Ausfélligkeit und Unberechenbarkeit als semantische
Merkmale und in Verbindung mit dem Substantiv ,,Gefahr* als Subjekt wirkt es
héchst diister. Zu unterstreichen ist jedoch auch, dass diese Risiken abgefedert
werden kdnnen und sollen, und zwar gerade durch die angebotene Unfallsversi-
cherung. Vom textlinguistischen Gesichtspunkt aus ist die Stellung des Satzes —
»Gefahren lauern ...“ von Belang, diese Endstellung (obwohl er logischerweise
eher dem Satz, wo die Risiken abgefedert werden, vorgestellt werden sollte) er-
hoht sich jedoch die Dringlichkeit der mitgeteilten Tatsache.

13.  Wenn man praktisch alles hat, werden die Dinge wichtig, die man nicht

kaufen kann.

5 Dieses Satzgefiige hat den Charakter einer Belehrung, seine Wirkung be-
steht u.a. darin, dass eine solche Aussage im Rahmen eines Prospekts einer Bank
ein bisschen paradox ist: denn es geht jeder Bank vor allem um das ,,alles*, d.h.
um das Materielle und nicht um ,die Dinge, die man nicht kaufen kann“. Auf
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diese Weise wird ein besonderes Interesse um das Wohl des Klienten deutlich
gemacht, dabei gilt doch zwischen den Zeilen zu lesen, auch die Dinge, die sich
nicht kaufen lassen, wiirden irgendwie mit der ,,Welt des Geldes* zusammen-
hingen. Durch dieses Paradox soll eine gewisse Spannung beim Leser entstehen,
eine Erwartung, denn der zitierte Satz hat die Funktion der Uberschrift, und auf
diese Weise verspricht zugleich, dass die darin enthaltenen Ritsel demnichst
erldutert werden. Hier ergibt sich also die expressive Wirkung aus der textuellen
Gestaltung.

14.  Es ist geschafft: Die Kinder stehen auf eigenen FiifSen

5, 6 — A Dieser Anfang des der Vorsorge der 50—jihrigen gewidmeten Ab-
schnittes ist aus zwei Griinden interessant: erstens ist es die lexikalisierte Meta-
pher (,,auf eigenen FiiBen..”), und zweitens die ganze ,,Stimmung* der Aussage:
»Bs ist geschafft”, dies entspricht einer Lebensauffassung als eine Folge der
Aufgaben, die man zu erfiillen hat, diese Lebensauffassung korrespondiert sehr
gut mit der protestantischen Moral, welche bekanntlich eine der Stiitzen des Ka-
pitalismus bildet. Der erste kurze Satz gibt wohl auch einen gewissen Grad an
Selbstbestitigung zu, denn es ist doch ein Verdienst, die Kinder auf die eigenen
FiiBe zu bringen. Dies soll vielleicht im Rahmen des Textausbaus als ein ver-
stecktes Lob des Kunden/Lesers wirken, das ihn gegeniiber dem weiter Gesagten
positiv einstellen soll.

15. ... und Erbschaften moglicherweise ganz neue Perspektiven erdffnen.

5 - A Diese pragmatisch trockene Feststellung im Bezug auf die Tatsache,
dass die 50-jdhrigen mit dem Verlust der Verwandten rechnen miissen, der ih-
nen auBer Trauer vielleicht auch was Angenehmeres in der Form der Erbschaft
bringen konnte, liegt auf der Linie des praktischen und pragmatischen Lebens-
verstdndnisses, wo auch solche Tatsachen wie Tod — etwas libertrieben gesagt —
einen Bestandteil des ,finanziellen Plans“ des Lebens bilden. Wichtig ist die
Orientierung nicht auf den Tod (als die Ursache der Erbschaft) sondern auf die
Perspektiven in der Zukunft; dies entspricht der prinzipiell positiven Einstellung
des Textes.

16. Und es ist die hichste Zeit, die finanzielle Lage zu sondieren, damit
magliche Versorgungsliicken nicht erst erkannt werden, wenn es zu spdt
ist. ’

3, 4, 5 Dieser Satz hat den Charakter einer deutlichen Empfehlung, die sich im
zweiten Teil fast in eine Warnung verindert. Die Dringlichkeit wird durch meh-
rere intensivierende Ausdriicke betont: héchste, nicht erst, zu spit. Expressiv
wirkt auch das Kompositum Versorgungsliicke, die aus einem abstrakten Be-
stimmungswort ,,Vorsorge*, das als Fachausdruck zu werten ist, und dem kon-
kreten Grundwort ,,Liicke, das eine Gefahr ausdriickt, besteht; dies Kombina-
tion vom Terminus und expressiven Konkretum wirkt emotiv. Der dramatische
Ton der Aussage wird dadurch intensiviert, dass da nicht bloB ,,wenn es zu spdt*”

“

steht, sondern eine lingere Beschreibung derselben Tatsache ,.erst, wenn ...*“
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Dieser letzte Satz des der Situation der 50-jihrigen gewidmeten Abschnittes
steht in einem gewissen Widerspruch zu dem ersten Satz desselben Absatzes
(.Es ist geschafft...“ vgl. oben), der optimistisch wirkt, am Ende des Absatzes
wird wieder darauf hingewiesen, dass man bei der Gestaltung seiner 6konomi-
schen Situationen immer auch Gefahren im Auge behalten muss.

17. An erster Stelle steht jetzt das sichere Vermdgenspolster fiir unerwartete
Ausgaben,

3, 5, 6 In dieser Aussage interessiert die metaphorische Wortverbindung ,,si-
chere Vermdgenspolster*, hier wird (dhnlich wie im Falle von ,,Versorgungsliik-
ke*) ein terminologisches Abstraktum mit einem Konkretum in einem Komposi-
tum kombiniert; das Grundwort ,Polster” wirkt umso expressiver, dass damit
Ruhe, Schlafen etc. assoziiert werden, d.h. dass die Vermogenssicherheit fast
»korperlich“ ausgedriickt wird. Die Bedeutung von dieser Sicherheit wird da-
durch betont, dass sie ,,an der ersten Stelle stehen muss“. Der zitierte Satz steht
am Ende der , Rubrik* welche jedem Absatz beigefiigt wird. Diese Textstellung
betont die Wichtigkeit der Aussage.

18.  Wer sich wohl fiihit, wird schneller gesund.

5 - A Diese Behauptung bildet die Uberschrift des der Krankversicherung
gewidmeten Abschnittes. Es wird hier das Subjektive unterstrichen, dieses Be-
achten des persénlichen Wohls des potenziellen Kunden ist einer der wichtigen
Grundsitze der Werbungsstrategie. Wichtig ist auch die positive Einstellung der
Aussage: da in der Uberschrift des Absatzes, der die eventuellen Schattenseite
des Lebens — Krankheitsrisiko — betrifft, wird nicht die Krankheit, sondern das
Gesund-sein betont.

19. Auch als gesetzlich Versicherter brauchen Sie nicht unbedingt auf die
Vorziige eines Privatpatienten verzichten.

4, 5 Hier wird ein Widerspruch zu Werbungszwecken verwendet: ,,der gesetz-
lich Versicherte* verfiigt offensichtlich nicht iiber solche Vorteile wie der Pri-
vatpatient, hier wird jedoch behauptet, er miisse trotzdem nicht auf die Vorziige
verzichten, die Bedingungen dafiir werden dann in dem weiteren Textverlauf
erklirt, jedoch schon in diesem am Anfang des Absatzes stehenden Satz muss
der Kern zum Ausdruck gebracht werden, um die Neugier des Lesers/Kunden zu
erwecken. Typisch ist auch die syntaktische Form dieser Aussage: die negative
Aussage (welche noch durch den intensivierenden Ausdruck ,unbedingt* ver-
stirkt wird) wird in eine positiv wirkende Behauptung verwandelt.

20. Leben Sie. Wir kiimmern uns um die Detalils.

5 — A Diese kleine Parole begleitet die zwei Schlussseiten. Es wird hier aus-
gedriickt, man konnte ganz sorglos leben, falls sich die Hypovereinsbank um die
praktischen finanziellen Angelegenheiten kiimmert, diese werden da als ,,De-
tails* bezeichnet, obwohl sie natiirlich keine sind: es wird auf diese Weise zum
Ausdruck gebracht, dass falls sie von ,,uns* (d.h. der Bank) bedient werden, er-
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geben sich fiir den Klienten keine groBen Sorgen, sondern wirklich nur Details.
Interessant ist auch die Syntax, der erste kurze Satz wirkt fast eliptisch — es wird
wohl gemeint: ,Leben sie so gut und sorglos wie méglich“. Die gesamte Aussa-
ge bedeutet eigentlich die Bedingung (,,Wenn wir uns um die Details kiimmern,
konnen sie leben*). Es wird jedoch nicht die Form des Konditionalsatzes be-
nutzt, auf diese Weise wird nicht die Bedingung (die Leistung der Bank), son-
dern der Leser/Kunde selbst, an der ersten Stelle genannt und der Adressatenbe-
zug wird noch durch das Verwenden des Imperativs deutlich.

Prospekte

1.  Wer klug ist, sorgt schon jetzt fiir ein ,,sicheres Renten-Polster”
Mit geschenktem Geld vom Staat.

3,4,5 Diese zwei Sitze stehen auf der ersten Seite eines der Altersvorsorge
gewidmeten Prospekts. Das erste Satzgefiige driickt eigentlich eine Bedingung
aus (,,Wenn man klug ist, sorgt sich ...“), die Form mit dem Subjekt-Nebensatz
verleiht der Aussage eine allgemeine Giiltigkeit und bedeutet eigentlich: , Seien
Sie so klug und sorgen Sie sich ...“; diese versteckte Aufforderung wird durch
die metaphorische Redewendung ,sicheres Renten-Polster* auffallend, das Wort
»Polster” suggeriert die Vorstellung von Bequemlichkeit und Sicherheit. Diese
angenehme Vorstellung wird noch durch den zweiten Satz betont, wo von dem
»geschenkten Geld“ die Rede ist. Dieser Anfang der Mitteilung, die der Prospekt
enthilt, soll den Leser, d.h. zugleich den potenziellen Kunden, dem Inhalt ge-
geniiber positiv stimmen.

2.  Man trigt jetzt Euro!

6 - A Diese Uberschrift des der Euro-Einfilhrung gewidmeten Prospekts
driickt metaphorisch die Tatsache der neuen europdischen Wihrung aus. Durch
das Verwenden des Ausdruckes aus dem Mode-Bereich soll das Gefiihl der Ni-
he mit dem alltéiglichen Leben erzielt werden. Zugleich soll es so aussehen, als
ob es an der freien Wahl des Biirgers — dhnlich wie bei der Wahl des Kleides —
liegen wiirde, welche Wiahrung da ist.

3. Mit dem Euro gehen wir gemeinsam in die Zukunft, um ein neues Euro-
pa zu gestalten, das dem geschichtlichen Fundament seiner Herkunft ge-
recht wird.

4 Dieser Satz bringt die politische Botschaft der Euro-Einfithrung; durch das
Verwenden der ersten Person Plural soll das Mitmachen aller Europabiirger be-
tont werden, auch der Finalsatz soll dieses Beteiligtsein von Biirgern unterstrei-
chen. Die Wortverbindung ,,neues Europa“ hat einen politischen Inhalt, es soll
dadurch zum Ausdruck gebracht werden, dass dieses Europa von allen ehemali-
gen Konflikten befreit sei. Der Realtivsatz, der dieses neue Europa néher be-
stimmt, ist auch so optimistisch gestimmt, obwohl er sich auf die Geschichte
beruft, ist er in die Zukunft gerichtet.
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4.  Ein unachtsamer Moment.
Und schon ist es passiert.

4, 5 Diese Uberschrift des der Haftung gewidmeten Textes eines Versiche-
rungsprospekts macht auf die stindig anwesende Gefahr aufmerksam. Die Form
von elliptischen Sitzen soll dramatisch wirken. Die konkrete Gefahr wird erst in
dem folgenden Text niher bestimmt, da in der Uberschrift bloB darauf aufmerk-
sam gemacht wird, dass sie immer droht, ohne dass man daran schuld wire. Von
Belang ist auch, wie schnell etwas passieren kann: es genugt nur ein Moment,
und ein Unfall ist da.

5. Mit uns Fahren Sie preiswert und sicher.

Wir bieten Ihnen Schutz und Sicherheit rund ums Auto. Mit vielen Ex-
tras, Leistungsverbesserungen und Beitragsvorteilen. Zu besonders giin-
stigen Beitrdgen.

3, 4 Diese Uberschrift des der Auto-Versicherung gewidmeten Textes ist ei-
gentich eine Werbung. Es werden verschiedene Vorteile genannt: ,,preiswert und
sicher®, ,,Schutz und Sicherheit“, ,viele Extras, Leistungsverbesserungen und
Beitragsvorteile”. Die Hiaufung dieser Vorteile soll den Eindruck von groBer
Menge erwecken. Expressiv wirken auch die eher umgangssprachlichen Formen
,rund ums Auto* und ,,Extras®. Typisch ist auch das Verwenden von intensivie-
renden Ausdriicke wie z.B.: ,,vielen Extras“ und ,,zu besonders giinstigen*.

Die folgenden tschechische Beispiele sind einem Artikel aus dem Magazin
Mozaika (Magazin der Tschechisch-mdhrischen Bausparkasse) Nr. 2, 2002 ent-
nommen.

1. Na bydleni vyrazné prispély tFi smlouvy stavebniho spofeni
(Zum Wohnen haben drei Bausparenvertrige wesentlich beigetragen)

4, 5 Dieser Satz ist der Uberschrift eines einer neuen Wohnung gewidmeten
Artikels entnommen. Fiir die Expressivitit sind zwei Momente von Belang: er-
stens das intensivierende Adverb ,,vyrazn€* — ,deutlich”, zweitens die Stellung
dieser Aussage — d.h. der Titel. Es wird deutlich gemacht, dass die beschriebene
Wohnung nur dank dieser finanziellen Unterstiitzung méglich war.

2. Domov v rytmu tance
(Heim im Tanzrhytmus)

6 - A Diese metaphorische Wendung bildet den eigentliche Titel des Artikels.
Es geht da um eine nicht lexikalisierte Metapher; ihre Wirkung ist an dieser Stel-
le zweifach: das ,,Tanzen* kann sich entweder auf das Haus an sich, d.h. zu sei-
ner architektonischen Form usw. beziehen, oder dies kann irgendwie mit dem
,»Geist* dieses Hauses zusammenhingen. Der Leser weiB — im Hinblick auf die
Stellung der AuBerung im Rahmen des Ausbaus des betreffenden Textes — nicht,
welche der Moglichkeiten gilt, was seine Neugier erwecken soll.
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3. Nad spolecenskym tancem zde kaZdy den slunce vychdzi, i vecer zapadé.
Uber dem Gesellschaftstanz geht hier jeden Tag die Sonne auf, und abens
geht sie unter.

6 — A Metaphorisch wird in diesem Satz ausgedriickt, dass im beschriebenen
Haus getanzt wird, und dass das Tanzen der eigentliche Zweck dieses Hauses ist.
Die Metaphorik des Ausdrucks wirkt poetisch und zusammen mit dem Inhalt —
dem Tanzen und mit Hilfe von Himmelskorpern ausgedriickten Zeitdimension —
versucht er auf die Gefiihle des Lesers zu wirken.

4. ... a kdyZ méli mo¢nost prestéhovat se do bytu 3 + 1 na brnénském
sidlisti, pFipadali si jako v rdji.
... und als sie die Moglichkeit hatten, sich in eine 3+1-Wohnung in einer
Briinner Siedlung anzuziehen, kamen sie sich wie im Paradies vor.

6 — A In dieser AuBerung wird die friihere Wohnungssituation der Einwohner
des ,,Tanzhauses‘ beschrieben. Sie soll offensichtlich mit der Situation heute im
»~Tanzhaus“ in Kontrast gestellt werden. Obwohl sich die heutigen Inhaber des
beschriebenen Hauses ,,wie im Paradies vorkamen®, liegt es auf der Hand, jetzt
ist es viel besser. Dieser Kontrast soll emotional wirken, er soll dem Leser u.a.
deutlich machen, welche Mdglichkeiten ihm das Baussparen bringen kann, Mog-
lichkeiten, die — um die hier verwendete Metapher zu benutzen — noch ,,paradie-
sischer zu leben, als sie davon je traumen konnten.

5. ... propadli zavodnimu tancovani
... sie sind dem Werttanzen verfallen
6 Hier wird metaphorisch ausgedriickt, dass die Einwohner des ,,Tanzhauses*
mit dem Tanzen nicht nur ihr Brot verdienen, sondern dass es auch den Sinn ih-
res Lebens bedeuten wiirde.

6.  Pokusum bylo odzvonéno a byli pFizvdni profesiondlové.

Den Versuchen wurde abgelautet und es wurden Fachleute eingeladen.

6 — A Es wird da metaphorisch gesagt, dass das Haus von den Fachleuten auf-
gebaut worden war. Es wird jedoch auch angedeutet, dass die Inhaber versucht
hiitten, selbst zu bauen, was jedoch offensichtlich erfolglos war. Indem hier auch
die Geschichte der Entstehung des ,,Tanzhauses* relativ ausfiihrlich beschrieben
wird, soll der Leser nicht nur Informationen bekommen, sondern es soll sich auf
diese Weise bei ihm auch eine emotionale Beziehung zu der ganzen Geschichte
herausbilden.

7. PFivybéru firmy méli Stastnou ruku ...

Bei der Wahl der Firma haben sie Gliick gehabt...

6 — A Im tschechischen Original wird eine Metapher (wortlich ,,sie hatten...
eine gliickliche Hand*) verwendet; dieses Gliick bei der Wahl ist wichtig fiir das
gesamte ,,positive” Klima der Geschichte, es soll u.a. den Leser darliber tiber-
zeugen, dass das Bauen nicht nur moglich sei, sondern dass es keine groBen Pro-
bleme bereitet.
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8. ... ani ted taneéni sdl nezahdlel.

...nicht einmal jetzt faulenzte der Tanzsaal.

6 — A Hier wird metaphorisch ausgedriickt, dass das Tanzen im Haus immer
anwesend sei. Dieses volle Ausnutzen des Saales, bzw. des Hauses bildet auch
den Bestandteil des oben erwihnten ,,positiven* Klimas, das u.a. auf die Gefiihle
des Lesers einwirkt und sie in die gewiinschte Richtung lenkt — das heiBt, dass er
den Mut und die Lust habe, auch zu bauen.

9.  K.T. zde prdvé méla ,,taneéni“ caparty z mistn{ materské Skoly.

K.T. hatte hier gerade die ,Tanzen-Matze“ aus dem hiesigen
Kindergarten.

3, 6 Durch das Verwenden des umgangssprachlichen Ausdrucks ,capart*
,Matz“ mit dem in Anfiihrungszeichen metaphorisch verwendeten Attribut ,ta-
neéni‘* ,,Tanz-* soll ein lockeres Klima erzielt werden, das gut mit der Tatsache
korrespondiert, dass die Rede von Kindern ist. '

10. Tady, v domé s pomyslnymi tanecnimi stfevicky ve S§titu, opravdu nad
tancem slunce vychdzi, zapadd a zase vychdzi...
Hier, im Hause mit imagindren Tanzsandaletten im Schild, geht die
Sonne wirklich iiber dem Tanzen auf, geht unter und wieder auf...

5, 6 In diesem Satz werden zwei Metaphern verwendet: die eine mit den
»Tanzsandaletten“ und die andere mit der Sonne — welche im Text schon zum
zweiten Mal vorkommt, was stilistisch intensivierend wirken soll. Diese doppel-
te metaphorische AuBerung wirkt poetisch, wichtig ist auch die Stellung des be-
sprochenen Satzes im Rahmen des Gesamttextes — er schliet den graphisch ge-
sonderten, dem Tanzsaal gewidmeten Teil des Textes ab. Die Anfangs- bzw.
Endstellung sind immer ,,neuralgische Punkte* jedes Textes, auf die immer die
Aufmerksamkeit des Lesers gelenkt wird. Diese Textstellung mit der doppelten
Metapher wirkt sehr expressiv. ’

11. PFi stavbé vyrazné pomohly tFi uzavFené smlouvy stavebniho sporeni s
Liskou a ndsledné meziivéry.
Bei dem Bau haben die drei abgeschlossenen Bausparenvertrige mit
dem Fuchs und die folgenden Zwischen-Kredite deutlich geholfen.

A Hier werden ,,Verdienste* des Bausparens ausdriicklich genannt; es soll
dem Leser angedeutet werden, dass gerade sie das erfolgreiche Bauen ermogli-
chen. Obwohl der gesamte Text einem bestimmten Haus gewidmet ist, besteht
sein eigentlicher Sinn im Hinblick auf den potenziellen Leser darin, ihn iiber die
ZweckmiBigkeit des Bausparens zu iiberzeugen. Gerade dadurch, dass dieses
Ziel unauffillig verfolgt wird, soll dies besonders {iberzeugend wirken.

12. Pldnum viddne tanec
Fiir die Pldne ist der Tanz am wichtigsten
6 — A So lautet die Uberschrift des der Beschreibung des Interieurs gewidmete
Textabschnittes. Im Tschechischen steht wortlich tinbersetzt: ,,Der Tanz be-
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herrscht die Pldne®; die Personifikation des Tanzens wirkt nicht nur poetisch,
sondern sie soll irgedwie die ganze Einstellung des Einwohners des Hauses be-
tonen, welche dank dieser Hingabe gerade dem Tanzen die Symphatien des Le-
sers erwecken kann, denn das Tanzen gilt wohl als etwas in dieser pragmati-
schen Welt fast Uberirdisches. Und gerade die Tatsache, dass auch fiir dieses
Uberirdische Geld (Bausparen usw.) von Belang sei, erklirt die ein wenig uniib-
liche Kombination von Tanzen und Finanzen, welche den spezifischen Reiz die-
ses Artikels ausmachen soll. Man ist in der Versuchung zu sagen, es sei ,,die ver-
steckte Anmut“ der Werbung — und unsere Texte seien im gewissen Sinne
Werbung, wie wir am Anfang dieses Artikels zu beweisen versucht haben - dass
sie die widerspruchsvollen Tatsachen unter einen Hut bringen.

13. Hydromasdini rohovd vana a velké okno nabizeji maximum pohody
a relaxace.
Die Hydro-Massage-Eckewanne und das grofle Fenster bieten das Ma-
ximum an Behagen und Realxation.

Diese Beschreibung der Ausstattung vom Bad fillt durch ihre Sprache auf: die
fast technischen Ausdriicke (Hydro-Massage-Wanne) werden mit den Mode-
Wortern der Jugend Sprache (,,pohoda‘ — ,,Behagen*) kombiniert; der Ausdruck
»pohoda‘“ gehort im Tschechischen wirklich der Jugendsprache an, wihrend er
im Deutschen neutral ist.

14. ...vedli jsme spoustu diskusi s architektem Kozlem, ktery byl naladén na
stejnou strunu,
... wir haben viele Diskussionen mit dem Architekten Kozel gefiihrt, der
auf der gleichen Welle schwingt.

5, 6 — A Die im Tschechischen teilweise lexikalisierte ,,Saite*-Metapher (die
wortliche Ubersetzung lautet: ,der auf die gleiche Saite eingestellt ist* — die
Deutsche Ubersetzung ist frei) wirkt im Rahmen der zitierten direkten Rede (ein
Zitat von einem der Einwohner des ,,Tanzhauses*) locker, sie gibt zu spliren,
dass bei dem Bau des Hauses eine gute Atmosphire herrschte, dass das schon
zitierte ,,.Behagen* stets prisent war. Auch dieser letzte Satz des Artikels bildet
einen Bestandteil der versteckten Werbung, von der schon die Rede war: es sei
gerade die finanzielle Unterstiitzung der Bau-Sparkasse (Bausparen usw.) — die
auch die Zeitschrift, den der Artikel entnommen ist, herausgibt, die dieses Beha-
gen ermdglicht; das wunderschone (,,iiberirdische*) Tanzhaus soll den Lesern als
ein Vorbild vorgestellt werden, das ihnen zeigt, welche Moglichkeiten so eine
schlichte Angelegenheit wie das Bausparen eroffnet.
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Prospekte

1. I ve stavebnim spoFeni plati, e ve dvou se to lépe tahne, a co? teprve ve
tFech, ve CtyFech...
Auch im Bausparen gilt, dass es zu zweit besser geht, umso mehr zu
dritt, zu viert ...

4, 6 — A Diese Behauptung soll die potenziellen Klienten der Sparkasse zum
Bausparen motivieren. In dem Prospekt werden sowohl die verschiedenen For-
men des Bausparens, wie auch seine Vorteile beschrieben. Der bildhafte Aus-
druck ,,ve dvou se to 1épe tdhne" (wir haben es ins Deutsche nur frei iibersetzt,
denn es mangelt am entsprechenden Idiom), der eher umgangssprachlich ist, soll
locker wirken, und den Leser positiv stimmen. Typisch ist auch die syntaktische
Steigerung, die auch die Steigerung der erzielten Vorteile illustrieren soll.

2. ..kdyZ déti vyleti 7 hnizda ...

... wenn die Kinder das Nest verlassen ...

6 — A Diese im Tschechischen lexikalisierte Metapher (die deutsche Uberset-
zung ist frei) bringt zum Ausdruck den Moment, wenn die Kinder das elterliche
Haus verlassen. Dies ist die Uberschrift, des dieser Lebensperiode im Hinblick
auf Bausparen gewidmeten Absatzes. Dieser metaphorische Ausdruck wirkt ge-
filhlm4Biger als es z.B. bei dem bloBen ,,wenn die Kinder erwachsen sind* der
Fall wire; es soll dadurch der personliche Bezug zu dem Klienten betont werden
(das ist allerdings auch die typische Werbungsstrategie).

3. Mdte své sny o vlastnim bydleni?

To by bylo néco, mit tak sviij vliastni byt! Viastni soukromi, kde si budete
rozhodovat, jestli vecer pozvete kamarddy na party, nebo jestli budete
radéji luxovat,

Haben Sie ihre Triume iiber das eigene Wohnen?

Es wdre etwas, eine eigene Wohnung zu haben! Das eigene Privatleben,
wo sie entscheiden werden, ob sie abends Freunde zu einer Party einla-
den, oder ob sie lieber Staub saugen werden.

4, 5 — A Diese Uberschrift und der erste Satz des dem Bausparen der jungen
Leute gewidmeten Absatzes, will die Vorteile des eigenen Wohnens méglichst
expressiv beschreiben. Die Konjunktivform der Wunschsitze soll den ,,Traum-
charakter* unterstreichen; es geht jedoch um den Traum, welcher dank des Bau-
sparens realisierbar sei. Bemerkenswert ist auch die syntaktische Form der Mit-
teilung: Die Uberschrift in Frageform und der folgende Ausrufesatz wirken fast
dialogisch, auf diese Weise soll die personliche Beziehung zu dem potenziellen
Kunden betont werden. Der Gegensatz zwischen einer Party und dem Staub-
saugen soll auch die gewiinschte Freiheit bei dem eigenen Wohnen betonen.

4.  Bytové potfeby md kaidy jiné, ivér ze stavebniho spofeni je viak
FeSenim pro viechny.
Postav dim, zasad strom...
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Wohnungsbediirfnisse hat jeder unterschiedliche, der Kredit aus dem
Bausparen ist jedoch die Losung fiir jedermann.
Bau das Haus, setz den Baum ein...

4, 6 Diese zwei Uberschriften der den Krediten bei dem Baussparen gewidme-
ten Beschreibung sollen unauffillig seine Vorteile betonen; wichtig ist dass es
trotz der Verschiedenheit der Bediirfnisse die Losung fiir alle bringt. Der zweite
Satz ist im Tschechischen eine idiomatisierte Metapher, welche die Lebensauf-
gabe eines jeden richtigen Mannes ausdriickt: es wird da implizit zum Ausdruck
gebracht, dass diese Lebensaufgabe mit der Hilfe von Bausparen realisierbar sei.

5. Cdru Fivota mdte dlouhou.
Mpyslete na to!
Die Lebenslinie haben Sie lange.
Denken Sie daran!

4,5,6 — A Dieses Motto auf der Titelseite des der Pensionsversicherung ge-
widmeten Prospekts soll auf die Wichtigkeit dieser Versicherung aufmerksam
machen. Man nimmt hier ohne weiteres an, dass der Leser-Kunde lange leben
wird, was zwar an sich positiv ist, konnten damit jedoch finanzielle Probleme
verbunden werden — dies wird durch den zweiten Satz ausgedriickt. Die Impera-
tivform mit dem Ausrufezeichen soll diese Tatsache besonders unterstreichen.
Das Ganze wirkt wie ein gewisses Paradox: obwohl das lange Leben gut ist,
muss man die eventuellen Komplikationen im Auge behalten. Expressiv wirkt
auch die Metapher der Lebenslinie, die dazu noch aus dem Bereich der Chiro-
mantie den Beigeschmack eines Geheimnisses mitbringt.

Statistik

Zum SchluB méchten wir an Hand unserer konkreten Textanalyse eine kleine
Statistik der Ergebnisse darstellen, welche die von uns sehr breit aufgefasste Ex-
pressivitit genauer festlegen sollte: Wir haben mit den Ziffern 1 — 6 die einzel-
nen Sprachebenen bezeichnet, bei denen wir die Expressivitit festzustellen be-
miiht waren, und als das spezifische Moment haben wir mit dem Buchstaben
,»A“ den deutlichen Adressatenbezug des entsprechenden Textes markiert.

Die Ergebnisse haben wir getrennt fiir die deutschen und die tschechischen
Texte analysiert, wobei wir die den lingeren Texten und den Prospekten ent-
nommenen Beispiele in der jeweiligen Sprache gemeinsam behandelt haben.

Wir haben zwanzig deutsche und vierzehn tschechische den lingeren Texten
entnommene Beispiele und in jeder Sprache fiinf aus den Prospekten stammende
Beispiele analysiert. In den beiden Sprachen sind die Ergebnisse sehr dhnlich:
Im Deutschen ist das hiufigste Merkmal der Adressatenbezug (16 Fille), im
Tschechischen steht es mit 13 Vorkommen an zweiter Stelle, was die Hiufigkeit
angeht. Das zweite hdufigste expressive Merkmal ist im Deutschen die Metapho-
rik (13 Vorkommen), bei den tschechischen Beispielen ist dieses Merkmal mit
15 Vorkommen sogar das Hiufigste. Dann folgt in den beiden Sprachen das
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Merkmal der ,.,expressiven* Textgestaltung (mit 13 Vorkommen im Deutschen
und 5 im Tschechischen). Den nédchsten Platz nimmt die spezifische Syntax ein
(10 Beispiele in den deutschen und 5 in den tschechischen Texten). Das expres-
sive Merkmal, das wir der Lexikologie zugeteilt haben, kommt in den deutschen
Texten siebmal und in den tschechischen zweimal vor. Als morphologisch ex-
pressiv haben wir nur ein einziges Beispiel in den deutschen Texten und keines
in den tschechischen entdeckt. Es ist uns nicht gelungen ein Beispiel, das wir der
phonologischen Ebene zugeteilt hitten, in den Texten zu finden.18

Aus dieser kleinen Statistik geht deutlich hervor, dass die Expressivitiit in den
»hoheren Sprachebenen hiufiger ist als in den ,,niedrigen”. Dies diirfte damit
zusammenhingen, dass wir — was angedeutet worden war — die Expressivitit
nicht nur relativ breit, sondern auch komplex aufgefasst haben.

Diese kleine statistische Zusammenfassung sollte unsere theoretischen Erorte-
rungen im Hinblick auf die Expressivitit der Sprache illustrierenden Beispiele
bewerten; wir sind auf diese Weise bemiiht neben den konkreten Kommentaren
zu den einzelnen Beispielen auch ein Resiimee vorzustellen, das dank den stati-
stischen Angaben eine allgemeinere Giiltigkeit anstrebt. Wir sind sowohl bei den
Beispielen, wie auch bei der statistischen Bewertung einerseits von der deut-
schen und anderseits von der tschechischen Sprache ausgegengen, so dass diese
kurze Abhandlung auch einen bescheidenen Beitrag zu der deutsch-tsche-
chischen Komparatistik darstellen diirfte.
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