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Abstrakt:

Cilem studie je stanoveni miry efektivity kategorii videi volné dostupnych videoportalil.
Pro uvedeni do problematiky poslouzi vysledky analyzy kategorii volné dostupnych
videoportaltt (YouTube, Dailymotion, Vimeo a Metacafe). Po stanoveni jadrovych
kategorii studie predstavi vysledky kvantitativntho vyzkumu vzorku videozaznamu,
majictho podobu zdkladnich statistickych Setieni na piitomnost riiznych jevi. Primarné
bude sledovdno spravné zarazeni videozdznamu v kategoriich volné dostupného
videoportalu, doplitkové také stanoventi relevance videozaznamii vzhledem k resersnimu
dotazu, urcéeni multiplicity videozaznamit a zjisSténi dohledatelnosti uZivatelii
vystavujicich videozaznamy. Vyzkumny vzorek videozdznamii byl stanoven na zakladé
precizné formulovanych reSersnich dotazii, jez byly jednotné pro vSechny volné
dostupné videoportaly. Studie bude rovnéz obsahovat autorskd doporuceni a naméty
nejen ke kategoriim volné dostupnijch videoportalii.

Kliéova slova: videa, videoportdly, webové stranky, volny pristup, kategorie,
YouTube, Vimeo, Dailymotion, Metacafe, analyzy, studie

Abstract:

Aim of this paper is to prescribe efficiency rate of video categories of free access video
sharing sites. As introduction to the issue will serve analysis' results of categories of free
access video sharing sites (YouTube, Dailymotion, Vimeo and Metacafe). After the
setting of essential categories, the paper will introduce results of qualitative research of
videos' sample, using basic statistic survey to proove different features. Primary focus is
to determine correct category insertion on free access video sharing sites, supportive
focus is to specify the relevance of videos regarding to search query, specify the
multiplicity of videos and tracking survey of users, who posted the videos. Based on
precisely formulated search queries, the research sample of videos was set, those queries
were the same for all four free access video sharing sites. Paper will also include
author's recommendations and suggestions not only to categories of free access video
sharing sites.

Keywords: videos, video-sharing portals, websites, free access, categories, YouTube,
Vimeo, Dailymotion, Metacafe, analyses, papers
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1 Uvod

Volné€ dostupné videoportaly jsou bezesporu fenoménem od pocatku milénia az do dnesnich dni.
Prestoze jejich primarnimi cili je v duchu zasad webu 2.0 zprostredkovavani specifického obsahu
a podniceni socialni interakce v pravdé masovém meéritku, 1ze na volné dostupné videoportaly
pohliZet také jako na informacéni zdroj svideozdznamy, pricemz nékteré z nich maji odborné
a akademicky hodnotny obsah. Vtomto smyslu je ale zapotfebi ptizachdzeni snimi uréité
vynalézavosti, vSudypritomné opatrnosti ajerovnéz nutné siuvédomit, Ze principy tvorby
a fungovani véhlasnych volné dostupnych videoportalii, jako jsou Metacafe, YouTube, Dailymotion
¢iVimeo jsou odlisné od knihovnickych ¢i informac¢né-védnich odbornych zdroji. Vstupni
zpracovani videozaznami, které je vyluéné v rukou uZivatele, s sebou prinasi problémy procesu
vyhledavani a vyuZivani volné dostupnych videoportalid samotnych.

Neni-li v textu uvedeno jinak, slova video, zdznam a videozaznam jsou zcela zaménitelna, stejné
jako slovo portél a souslovi videoportal nebo volné dostupny videoportal.

1.1 Cile a metody prace

Hlavnim cilem této studie je zjistit, jak jsou kategorie videi na volné€ dostupnych videoportalech
efektivni, tedy do jaké miry jsou videa v kategoriich umisténa spravné a diky tomu vyhledatelna.
Doplitkovym cilem této studie jezmapovani dal$ich parametrli, jako jsou multiplicita
videozaznamu a dohledatelnost autort videi.

Prvni pracovni metodou této studie je analyza a komparace Kkategorii volné dostupnych
videoportali YouTube, Dailymotion, Vimeo a Metacafe, nasledovand vyhodnocenim zjisténych
skutecnosti.

Druhou a dominantni metodou studie je vyhodnoceni dat z kvantitativniho vyzkumu. Kvantitativni
vyzkum ma podobu zékladnich statistickych Setfeni na (ne)pritomnost monitorovanych ukazatelt
vramci vyzkumnych vzorkt. Vyzkumnymi vzorky jsou dvé tematicky vymezené mnoziny
videozdznaml. Kazdy videozdznam ve vzorcich ma svou unikatni webovou adresu
a lze se od n€j presunout inakanal dotyéného uzivatele. Vyzkumné vzorky byly stanoveny
na zakladé vysledkli analyzy kategorii volné dostupnych videoportdli a na zakladé precizné
formulovanych vyhledavacich dotazi, které byly spolecné vsem volné€ dostupnym videoportalim.
Vice o vyzkumnych vzorcich ve tieti ¢asti této studie.

1.2 Soucasny stav poznani

Volné dostupné videoportaly jsou predmétem mnoha studii v odbornych periodikach. Tyto studie
maji velmi rozmanitou délku, strukturu i pouzité vyzkumné metody. Jejich spolecnym rysem je
fakt, zZejedinym zkoumanym volné dostupnym videoportdlem je portal YouTube, ostatni
videoportaly do studii zahrnuty nebyly.

Do prvni podstatné skupiny lze zaradit vSechny studie, v nichz si autor ¢i autorsky kolektiv kladl
vyzkumnou otazku, zda na YouTube existuji materidly relevantni tématu jejich vybéru.
Lze konstatovat, Ze se tyto studie soustied’uji na povahu relevantnich videozaznami, na charakter
entit, které video na YouTube nahraly, a zkoumaji socialni interakce u téchto videi. Mezi studie
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tohoto typu lze zaradit napt. Terantinovu studii [TERANTINO, 2011], v niz se autor soustied'oval
na problematiku vyuky cizich jazyk za pouziti YouTube. Autor doSel k zavéru, Ze YouTube poméhé
ve vyuce cizich jazyk@ vyucujicim i studujicim, zejména diky jeho socidlnimu potenciilu. Druhou
struéné zminénou studii je Tianova studie [TIAN, 2010], v niz autor zkoumal tematiku darcovstvi
organt na YouTube. Vysledky této studie byly pozitivni a prekvapujici — drtiva vétsina relevantnich
videi se vli¢i darcovstvi organl stavéla pozitivné a socidlni interakce na tato videa byla rovnéz
pozitivni.

Do druhé skupiny lze zaradit takové studie, které zkoumaji uréity jev, jenz je na YouTube
prokazatelné vysledovatelny, le¢ YouTube do jinych védnich obort presahujici. Mezi tyto studie
Ize zaradit studii Koushy a kol. [RKOUSHA, 2012], v niz autoii zkoumali YouTube a jeho roli
ve vizkumné komunikaci. Tato rozsahla a podrobnéa studie, pracujici s videy v fadech tisici
jednotek, prokazuje, Ze do roku 2008 byl YouTube akademiky pouZivan jako zdroj a jeho videa
citovana exponencialné, od roku 2008 se nartist zmirnil, az zastavil, a Ze ponejvice YouTube
akademici cituji v exaktnich védach, mediciné a védach o zdravi. Druha stru¢né predstavena studie,
ktera byla vypracovana Rodriguesem a kol. [RODRIGUES, 2010], se zabyvala socidlnimi reakcemi
na duplicitni a multiplicitni videa na YouTube. Hlavnimi zjisténimi studie bylo, Ze existuje piima
vazba mezi popularitou uzivatele a popularitou duplikat jeho videi a Ze existuji dramatické rozdily
v metadatovém vybaveni a obsahu téchto metadat u totoznych videi.

2 Videa a jejich kategorie na webu

Kategorie videozaznami existuji na vSech volné dostupnych videoportalech celosvétového zabéru.
V odbornych databazich jsou pfi vyhledavani vyuZivany tezaury, piredmétové heslare, anebo
Ize vysledek vyhledavani omezit typem publikace. Naproti tomu ve svété volné dostupnych
videoportalti je hlavni diraz kladen na popis videa, jehoz (ne)vyplnéni nema zadn4 striktni pravidla
a podminky. Velky zietel je rovnéz kladen na tagy, které jsou folksonomickym néstrojem k popisu
webovych zdrojl ze strany uzivateld., a jejichz vyplnéni je opét véci nahravajiciho.

Odborné prameny k problematice poradani videomateriali lze rozdélit do dvou hlavnich skupin.
Prvni skupinu tvofi odborné studie o kategorizaci vS§eobecné povahy, jako je napf. studie Gnoliho
a Meie [GNOLI, 2006]. Druhou skupinou studii jsou studie, které do popredi stavéji material, tedy
videozdznam. Prikladem je studie Huanga, Fua a Chena [HUANG, 2010]. Avsak obé zminované
studie shodné ve vysledku sd€luji, Ze klasifikaci webovych zdrojii, volné dostupnych videoportalt
téz, nelze efektivné zkonstruovat za pouziti oborové klasifikace, resp. vytvoreni klasifikace pomoci
stanoveni nejvice zastoupenych videomateriald. Lepsi cestou je dle Gnoliho je fasetova klasifikace,
kdy pro jeji tvorbu mohou poslouzit textova data, ktera uzivatelé vypliuji pfinahravani
videozaznamu na videoportal.

2.1 Pozadi a vyznam kategorii na volné dostupniych
videoportalech

Kategorie, presnéji obsahové kategorie na volné dostupnych videoportalech byly vytvareny
s ohledem na uzivatele. Tyto kategorie nemaji vice trovni, neexistuji tedy zadné podkategorie,
stejné tak princip jejich tvorby neni rizen Zadnym systematickym opatfenim. A proto je nezbytné
na tyto kategorie pohlizet spise jako na pomocny, podpiirny nastroj, jimz jsou videoportaly mimo
dal$ich funkci, v duchu zasad webu 2.0, vybaveny.

Je nutné od sebe oddélovat dvé skupiny vizualnich elementt, které lze spatfit pohromadé
pii pohybu na volné dostupnych videoportalech. Tyto skupiny vizualnich elementi mohou
byt ze strany videoportali nazyvany kategoriemi, nicméné jejich princip je odliSny. Za (pravé,
obsahové) kategorie se oznacuji skupiny obsahové piibuznych videi, kterd jsou pii brouzdani
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na portéale pohromadé pod zastfeSenim jedné kategorie. Tato kategorie miize byt u kazdého z videi
zminéna. Za (nepravé, neobsahové) Kkategorie, byt tak byvajize strany volné dostupnych
videportalli nazyvany, lze oznacit skupiny videi, kterd byla sefazena na zakladé neobsahového
kritéria pfi vstupu na portal nebo privyhledavani na ném, napf. nejlépe hodnocena videa,
nejnavstévovanéjsi videa, nejvice komentovana videa, videa ¢i mnoziny videi sestavené na zakladé
predchozi uzivatelovy ¢innosti a dalsi [JACOB, 2004].

Pivod kategorii volné dostupnych videoportali lze vystopovat ve dvou oblastech — kategorie
televiznich poradti a stanic a materialti na webu.

Pii pohledu i do archivniho vytisku televizniho programu nebo na tematicky profil libovolné
vysilaci spole¢nosti a jejich televiznich kanali si nelze nepovSimnout, Ze jednotlivé porady v ramci
televizniho programu mivaji kategorii, o jaky typ poradu se jedna, stejné tak televizni spolec¢nosti
profiluji svoje kanédly obdobnym zplisobem, napf. sport, zpravodajstvi, zabava, vzdélani,
romantika, krimi, vysilani pro déti, véda, technika atd [HUANG, 2010]. Podle R. Glushka lze
kategorie na volné dostupnych videoportalech zatadit do skupiny ,individualnich kategorii®, které
jsou vytvareny vylu¢né pro potiebu daného zdroje ¢i systému [GLUSHKO, 2013].

Druhym a neméné dilezitym faktorem vzniku nékterych kategorii na volné dostupnych
videoportalech je nepsané c¢lenéni webovych zdroji napf. pro sdileni soubort, obrazovych
materialli, hudby aj., v duchu zdroji webu 2.0. Odtud pochézeji kategorie, jako jsou poéitacové hry,
videoblogy, webkamery, nékteré firmy maji ¢ast www stranek vyhrazenou pro neziskovy sektor atd.

Kategorie na volné dostupnych videoportalech plni zejména tyto funkce:

1) Funkce poradaci — i kdyZ to neni nejdilezitéjsi tkol, kategorie na volné dostupnych
videoportalech plni poradaci dlohu, nebot je cilem videa podobnych témat zastreSit
pod jednu kategorii.

2) Funkce vyhledavaci — jednim z hlavnich tkold, které kategorie volné dostupného
videoportalu plni, je jeji pouziti pti vyhledavani. Kategorie miize byt jako hledisko zahrnuta
do resSerse anebo miize poslouZit jako kritérium omezujici vysledky reserse.

3) Funkce orientacni — ne vSichni zavitaji na volné dostupny videoportal s urcitym cilem,
néktefi uzivatelé na portale videa prochézeji v dané kategorii (tzv. browsing). Kategorie jsou
v tomto piipadé hlavnim pomocnikem pfi navigaci na volné dostupnych videoportalech.

4) Funkce propagacni — s kategoriemi, stejné jako napt. se statisticky proménlivymi vybéry
(nejnavstévovanéjsi videa, nejlépe hodnocena videa), je naklddano tak, aby byly vidét,
uzivatelé si jich vSimli a na portale setrvali co nejdéle.

Videoportaly YouTube, Metacafe i Dailymotion maji spoleény zpiisob, jak a kdy videa do kategorii
zaradit. Uzivatel, ktery video nahrava, videu ptirazuje jednu (YouTube, Dailymotion) nebo dveé
kategorie (Metacafe), v niz / nichz bude video dostupné pro ostatni navstévniky, paklize se
rozhodnou brouzdat v ramci kategorii volné dostupného videoportalu. Tento zptisob, spole¢ny pro
vSechny vySe zminéné videoportaly, ma dva zasadni problémy -

1) Uzivatel, ktery zarazeni do kategorie nevénuje pozornost anebo zamérné video zaradi
do Spatné kategorie, cely systém kategorii devalvuje. Neexistuje ani zadny dozor ze strany
provozovatele volné dostupnych videoportalt, ktery by hlidal ,,éistotu” kategorii.

2) Video na portalech Dailymotion a YouTube miize byt zafazeno prave v jedné z kategorii.
Toto omezeni se ukazuje jako nevyhovujici, pokud nahrané video svou povahou neprislusi
pouze do jediné kategorie. Vtom pripadé je video, které by z logiky véci zasluhovalo
byt ve dvou kategoriich, pfitomno pouze v kategorii jedné a kategorie druh4 jej nezahrnuje.

Partnefi YouTube, coZ jsou registrovani a platici uzivatelé, mohou k vlastnim videim priradit vice
nez jednu kategorii. Tato mnozina uzivateli je vzhledem k celkovému poctu uzivatelt
zanedbatelna, a tudiz neni ve vyzkumné ¢asti této studie zohlednéna.

Volné dostupny videoportal Vimeo pracuje s kategoriemi videa na jiném principu. Uzivatel, ktery
video nahrava, je vyzyvan, aby vénoval nalezZitou pozornost nazvovym udajim videa, tagtm,

66



Ondfrej Voctl Efektivita kategorii videozaznamil na videoportalech

kterymi video opatii, a aby video zaradil do nekategoridlnich struktur portalu. Na zakladé téchto
skutecnosti pak bude video na zakladé algoritmu automaticky zaiazeno do jedné ¢i dvou kategorii,
které odpovidaji parametrim, jejichZ vyplnéni ¢i zarazeni meél v kompetenci nahravajici uzivatel.

2.2 Vysledky srovnant kategorii volné dostupnych videoportalit

Vsechny videoportaly zminéné v této studii disponuji obsahovymi kategoriemi, do nichz jsou videa
zarazovana. PTi porovnani téchto kategorii mezi vSemi portaly vystoupi do popredi pétice kategorii,
ktera je zastoupena na vsSech portalech.

Tento prekryv v trojici kategorii ,,Comedy“ + ,Entertainment® + ,Funny“, a dale v kategoriich
»~Music“, ,Tech(nology)“, ,Sports“ a ,Travel® poslouzil ke stanoveni jadrovych Kkategorii.
Oba vyzkumné vzorky videozaznami byly stanoveny tak, aby obsahové spadaly do téchto kategorii,
videa s pisni Aleshy Dixon ,,The boy does nothing®“ do kategorie ,Music”, zatimco videa s loutkou
bfichomluvce Jeffa Dunhama, Achmed, mrtvy terorista, do kategorii ,,Comedy“ a ,Funny“ ¢i
,Entertainment“ u uméleckych vystoupeni a do kategorie ,Music“ u videi obsahujici pouze pisné
této loutky. Soupisy kategorii, aktualnich k 15. 9. 2013, v¢. prekryvii, viz Tabulka ¢é. 1.

YouTube Dailymotion Vimeo Metacafe
Autos & Vehicles Animals Activism & Non Profits Art & Animation
Comedy Arts Animation & Motion Graphics Comedy

Education Auto-Moto Art Cool Commercials
Entertainment College Comedy Entertainment
Film & Animation Funny Education & DIY How to
Gaming Gaming Ewveryday life Music & Dance
Howto & Style Lifestyle Experimental News & Events
Music Movies Films People & Stories
News & Politics News HD Pets & Animals
Nonprofits & Activism Music Music Science & Tech
People & Blogs Sexy Nature Sports
Pets & Animals Sports Products & Equipment Travel & Outdoors
Science & Technology Tech Science & Tech Video Games
Sports Travel Sports Wheels & Wings
Travel & Events Webcam & Vlogs Travel & Events Other
Celeb Vimeo Projects 18+
Film & TV Web series
Gay & Lesbian
Latino
News & Palitics
People & Family
Tech & Science

Tabulka ¢. 1 — Srovnani kategorii videoportalti a stanoveni jejich piekryvu

Az na volné dostupny videoportal Dailymotion geografické ani jazykové mutace neovliviiuji pocet a
nazev kategorii. Na portale Dailymotion se pocet kategorii vzhledem ke zvolené mutaci jazyka
¢i zemé lisi, coZ je v Tabulce ¢.1 vyjadieno odlisné zbarvenou bunkou ,nekmenovych“ kategorii.
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3 Vyzkumné vzorky

Kolekce videozdznamt na volné dostupnych videoportalech YouTube, Dailymotion a Vimeo jsou
kolekce originélni, tedy videa byla nahréna registrovanymi uZzivateli a nebyla odnikud prevzata.
Volné dostupny videoportal Metacafe prebira v nemalé mife videozdznamy z portalu YouTube.

3.1 Vyzkumny vzorek ¢. 1: Alesha Dixon — The boy does nothing

Prvnim vzorkem videozaznami byla videa s pisni , The boy does nothing“ od zpévacky Aleshy
Dixon.

Vyhledduvact retézec - ,,Alesha Dixon — The boy does nothing*
Pocet videozaznamil ve vyzkumném vzorku - 345
Relevantni videozdznamy

Jako kritérium pro odfiltrovani nerelevantnich videozdznamt bylo stanoveno, Ze video bude
obsahovat staticky ¢i pohyblivy obraz interpretky pisn€, Aleshy Dixon nebo text pisné. Zvukova
stopa bude obsahovat Zivou ¢i studiovou nahravku této pisné. Videozdznamy, kdy byla pisenr pouze
pouzita k jinému, nez vySe uvedenému obrazovému déni, byly povazovany za nerelevantni,
pro ilustraci - amatérsky ¢i profesionélni tanec na tuto pisen, statické kolaze ¢i zabéry nesouvisejici
s pisni a interpretkou aj.

Unikatni / Duplicitni videozaznamy

U tohoto vzorku, tedy u relevantnich videozaznami s pisni , The boy does nothing®“, byla duplicita,
¢i spiSe unikatnost definovana ponékud piisné. Pokud byla dvé videa identicka, jde logicky
o duplicitu, nicméné za duplicitni byly povazovany i videozdznamy, které se liSily tfeba vloZenou
uvodni ¢i koncovou sekvenci. Za duplicitni, resp. neunikatni, coz je presnéjsi, byla povazovéana
ividea se stejnym obsahem, le¢ odliSnym grafickym vyjadienim, konkrétné u videozidznamd,
kde byl v priitbéhu pisné zobrazovan text na obrazovce. Lhostejno, Ze v jednom pripadé bylo pozadi
cervené a pismena bila a v jinych ptipadech byla barevnost a typ pisma zménény.

Identita nahravajiciho uzivatele

Prestoze lze, v relaci registrovany uzivatel — registrovany uzivatel na volné dostupnych
videoportalech zahajit korespondenci a snazit se touto cestou zjistit skute¢nou identitu protistrany,
miiZe jako leps$i voditko poslouzit, pokud je k dispozici, profil na socialni siti, nebo jina informacni
stopa mimo volné dostupnych videoportalii. Stejné jako v piipadé videozaznami, i v ptipadé adaji
o uzivateli, ktery zverejnil video, je tato informace migrovana z portalu YouTube na portal
Metacafe. Proto jsou odhady dohledatelnosti uzivateli videoportalt limitovany na relevantni
neduplicitni zdznamy, spravné zarazeni v ramci kategorii rozhodujici pro tuto ¢ast vyzkumu neni.

Zarazeni v kategorii

Videozaznamy s pisni Aleshy Dixon ,The boy does nohting® logicky spadaji do kategorie Hudba.
Tato kategorie je pfitomna na vSech videoportalech, které byly zahrnuty do této studie.
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3.2 Vyzkumny vzorek ¢. 2: Achmed, the dead terrorist

Druhym vzorkem videoz4dznami, logicky spadajicim do kategorie Hudba a do kategorii Komedie
¢i Zabava (v zavislosti na ndzvu a pritomnosti téchto kategorii), byla videa s loutkou bfichomluvce
Jeffa Dunhama ,,Achmed, mrtvy terorista“.

Vyhledavact retézec - ,,Achmed, the dead terrorist*
Pocet videozaznamit ve vyzkumném vzorku - 466
Relevantni videozdznamy

Jako kritérium pro odfiltrovini nerelevantnich videozdznamt bylo stanoveno, Ze video bude
obsahovat videozaznam z zivého ¢i predtoceného predstaveni Jeffa Dunhama, v némz bude (mimo
jinych) vystupovat loutka ,Achmed, mrtvy terorista“. Za nerelevantni videozdznamy byla
povazovana napi. hudebni dila vznikla na zakladé ,verbéalniho projevu“ loutky Achmeda, nebo
predvedeni vyzvaneéni ¢i upominkovych predmétt s touto loutkou.

Unikatni / Duplicitni videozaznamy

U druhého vzorku, tedy u relevantnich videozdznami s loutkou ,Achmed, mrtvy terorista“ byla
duplicita definovdna na zaklad€ zjisténi poctu predtocenych celovedernich vystoupeni Jeffa
Dunhama, jichz bylo 5 a reklamnich spott ¢i zdznami z zivych predstaveni. Za duplicitni byly
povazovany vsSechny videozdznamy, které byly jinak dlouhou ¢éi sestiihanou ¢éasti jiz drive
excerpovanych zaznami vystoupeni J. Dunhama.

Identita nahradvajiciho uzivatele

Prestoze lze, v relaci registrovany uzivatel — registrovany uzivatel na volné dostupnych
videoportalech zahajit korespondenci a snazit se touto cestou zjistit skute¢nou identitu protistrany,
miiZe jako leps$i voditko poslouzit, pokud je k dispozici, profil na socialni siti, nebo jina informacni
stopa mimo volné dostupnych videoportald. V pripadé videozaznami, i v pfipadé€ tdaju o uZivateli,
ktery zverejnil video, je tato informace migrovana z portalu YouTube na portal Metacafe. Proto jsou
odhady dohledatelnosti uzivateld volné dostupnych portali limitovany na relevantni neduplicitni
zaznamy, spravné zarazeni v ramci kategorii rozhodujici pro tuto ¢ast vyzkumu neni.

Zarazeni v kategorii

Vystoupeni brichomluvce Jeffa Dunhama a loutky ,Achmed, the dead terrorist® spadaji
do kategorii Hudba, pokud jde o péveckou ¢ast vystoupeni. Déle tato vystoupeni spadaji
do kategorii Komedie a Zabava, za predpokladu, Ze dominantni slozkou vystoupeni je mluvené
slovo.

3.3 Spolec¢né poznamky k vjyzkumnym vzorkiom

Pro lepsi orientaci a snadnéjsi analyzy byly videoportaly YouTube, Metacafe a Vimeo nastaveny
jazykové na anglictinu, resp. americkou anglictinu — English (US). Dailymotion byl nastaven
na mutaci ,International®, kde je preddefinovanym jazykem rovnéz anglictina.

Oba vyzkumné vzorky byly stanoveny tak, aby vSechny volné dostupné portaly obsahovaly nenulovy
pocet relevantnich videozaznamii. Dva vyzkumné vzorky byly vybrany proto, aby lépe vynikly
odli$nosti mezi videoportaly zahrnutymi v této studii. Oba vyzkumné vzorky videozaznami byly
stanoveny tak, aby obsahové spadaly do kategorii, v nichz vznikl prekryv podle analyzy
v podkapitole 2.2.

Vysledky vyzkumnych vzorka byly odstuprniovany takto — 100 % - 81 % - vynikajici, 80 % - 61 % -
nadprimeérny, 60 % — 41 % - primérny, 40 % - 21 % - podprimérny, 20 % - 0 % - neuspokojivy.

Resersni dotazy pro zjisténi videozdznamii do vyzkumnych vzorki byly do vyhledavaciho pole
(az na portal Vimeo) zapisovany s uvozovkami ,“, aby bylo nalezeno co nejvice relevantnich
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videozdznami i ve stfedu a na konci vysledkil vyhledavani. Na portale Vimeo uvozovky pro maly
pocet nalezenych vysledki pouzity nebyly. Vyhledavani probéhlo v rozmezi 15.7 — 15.8. 2013.

Na tomto misté je nutné uvést, Ze duplicita identickych ¢i téméfr identickych videozaznamu
jejen v zakladni mife hlidana na videoportalech YouTube a Metacafe, na videoportalech Vimeo
a Dailymotion hlidana neni viibec. Duplicita na videoportale YouTube a Metacafe je hlidana skrze
kontrolni sou¢ty nahravanych souborti s témi, kterd jsou jiz na videoportalech vystavena. Navic,
na zadném ze zkoumanych videoportali neni obsah zvukové ¢i obrazové stopy zkouméan z hlediska
obsahové duplicity, pouze z hlediska z&dvadného obsahu ¢i obsahu, ktery podléha ochrané
autorskych prav.

Prestoze na videoportalech YouTube a Metacafe je, i kdyZ slab4, kontrola duplicity zavedena,
jenutno zminit, Ze tento slaby mechanismus kontroly duplicity selZe, pokud totéZz video bude
koédovano riznymi kodéry obrazu a zvuku a vysledna velikost souboru bude odli$na od toho, ktery
jiz na YouTube je vystaven [RODRIGUES, 2010].

Videozaznamy do vyzkumnych vzorkt, dovolil-li to jejich pocet, byly vybirany z prvnich stranek
seznamu vysledki, z poslednich stranek seznamu vysledki a ze stranek, které se pohybovaly
aritmetickym primérem uprostied seznamu vysledkd vyhledavani. Pomér zastoupeni
videozaznami ze zacatku, stfedu a konce seznamu vysledkt vyhledavani byl stanoven pomeérem
3:4:3, napf. piivybéru 200 videi z portadlu YouTube bylo vybrano prvnich 60, stfednich 80 a
poslednich 60 videi. Z jednoho portalu bylo do vyzkumného vzorku zarazeno maximalné 200 videi.

Udaje o videozdznamech z vyzkumnych vzorké byly shromazdovany a zpracovany v tabulkovém
editoru Open Office Calc. Kazdy radek obsahuje sledované ukazatele a zakladni udaje
o videozaznamu, viz Tabulka ¢. 2.

Prefix URL URL suffix Nazev videa
http://www.youtube.com/watch?v= | b6VMQCfYZO0 WeihnachtsSpecialAchmed 2 (deutsche Untertitel)
http://www.youtube.com/watch?v= | S7B-cHSy8F0 | Ahmed - The Dead Terrorist "Jingle Bombs" (polskie napisy)
http://www.youtube.com/watch?v= 1JD9xN00ZW38 Achmed The Dead Terrorist remix 08/11
http://www.youtube.com/watch?v= | ETVBUVGqyPA comedy achmed the dead terrorist ventriloquist
http://www.youtube.com/watch?v=| wAGawY PtmkO Achmed the Dead Terrorist
http://www.youtube.com/watch?v= B10bccJuwil Jeff Dunham & Peanut Washington Partl VOSTFR

Délka videa Relevantni Unikatni Vystavovatel Kategorie
10:07 1 0 1
04:53 1 1 1
02:06 0 X X
01:18 1 0 1
10:00 1 1 1
06:04 0 X X X

Tabulka ¢. 2 — Nahled zpracovani vyzkumnych vzorkt

3.4 Odhady vysledku vyzkumnych vzorkii

Protoze se autor studie na volné dostupnych videoportalech pohybuje denné, a to vzhledem
k akademickym i dal§im aktivitam, odvazil se odhadnout dil¢i vysledky obou vyzkumnych vzorki.

Vijzkumny vzorek ¢. 1: Alesha Dixon — The boy does nothing

Predpokladany podil relevantnich videozdznami z celku nalezené mnoziny byl odhadnut pouze
na 60 %. Tento odhad byl stanoven na zakladé toho, Ze pisen je casto pouhym podkresem
pro doméci ¢i umélecké video, avSak tyto materidly nejsou z hlediska této studie povaZovany
za relevantni.
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Predpokladany podil multiplicitnich relevantnich videozaznami byl odhadnut na 25 % az 33 %,
tedy Ze podil unikatnich relevantnich videozaznami bude ¢init 66 % az 75 %. Tento odhad pracuje
s fakty, Ze mnohé videozaznamy budou z zivych koncerti ¢i zaznamenanych televiznich porada
anesmi byt opomenuta ani videa, ktera maji jako obrazovou slozku videoklip, nicméné mohou
mit titulky ¢i preklad pisné v riiznych jazycich.

U relevantnich videozdznami s pisni ,, The boy does nothing® bylo odhadovano 20 % a7z 25 %
dohledatelnych uzivatelii diky externim odkaztim. Toto ¢islo bylo odhadnuto takto nizké proto,
Ze jde o autorsky chranény material, jehoz volné pouziti podléha autorskopravni legislative.

Videozaznamy s pisni ,,The boy does nothing® v kategorii Hudba byly odhadnuty v rozmezi 66 % az
75 %, tedy Ze dvé tietiny az tri ¢tvrtiny relevantnich videozdznami budou v kategorii Hudba. Toto
¢islo bylo stanoveno na zakladé zjisténi, Ze néktera predvedeni této pisné byla napf. na Zivych
koncertech, v ramci né€jakého zabavného poradu, a tudiz vystavovatel videa zaradil video do jiné
kategorie, sledujic Sirsi kontext. Rozmezi 66 % az 75 % bylo stanoveno také s ohledem na uZivatele,
ktefi zarazeni do kategorie nevénovali pozornost.

Vijzkumny vzorek ¢. 2: Achmed, the dead terrorist

Odhad relevantnich videozaznami na celku byl stanoven na 70 % az 75 %. Tento odhad se zaklada
na faktu, Ze ,,Achmed, mrtvy terorista“ byl a je doslova fenoménem volné dostupnych videoportalti.

Odhadovany podil duplicitnich zaznami byl odhadnut na 80 % az 85 %, tedy podil unikatnich
videozdznaml byl odhadnut na 15 % - 20 %. Tento odhad pracuje s faktem, Ze mnohé
videozdznamy jsou c¢asti tychz, zejména predtofenych vystoupeni, jen jsou rtzné rozstiihané.
Rovnéz je ale nutné (jako unikatni videozdznamy) zohlednit ty z nich, které byt maji totoznou
obrazovou stopu, lisi se v jazyku titulkd.

U relevantnich videozaznami s loutkou ,,Achmed, mrtvy terorista“ bylo odhadovano 20 % az 25 %
dohledatelnych uZivateli diky externim odkaztim. Toto ¢islo bylo odhadnuto takto nizké proto,
Ze jde o materiél, jehoz volné uziti podléha autorskopravni legislative.

Predpokladanym vysledkem, tedy pritomnosti videozdznaml vystoupeni bfichomluvce Jeffa
Dunhama a jeho loutky ,,Achmed, the dead terrorist“, v kategoriich Hudba, Komedie a Zabava
(podle povahy videozaznami a propozic jednotlivych volné dostupnych videoportalt), je vysledek v
rozmezi 75 % - 80 %, tedy Ze zhruba t¥i ¢tvrtiny relevantnich videozaznami a jejich kolekei budou
v kategoriich usazeny spravné. Problém v zarazeni do spravnych kategorii bude v momenté, kdy
soucasti vystoupeni je kromé dialogli také pisen anebo tato pisenl byla vystrizena a stalo
se z ni samostatné video.

71



Ondfrej Voctl Efektivita kategorii videozaznamit na videoportalech

4 Vysledky a jejich zhodnoceni

Jako uzivatel, ktery se ve svété volné dostupnych videoportalti pohybuje od roku 2007, si autor
studie troufal odhadnout, viz kapitoly o vyzkumnych vzorcich, jak ktera cast vyzkumu dopadne,
zejména proto, ze se na volné dostupnych videoportidlech pohybuje denné a denné na nich
vyhledava [VOCU, 2012].

Prestoze to ve studii jiz zaznélo, je na tomto misté nutné znovu zopakovat, zZe portal Metacafe
piebira videa a idaje o nahravajicim uzivateli z portalu YouTube. Tento jev se odréazi ve vysledcich
vyzkumnych vzorkd v ramci ukazatele ,Unikatni / Duplicitni videozdaznamy“ tim, Ze mnoho videi
z Metacafe bylo oznaceno za ,duplicitni“. Stejné tak ukazatel ,Identita nahravajictho uzivatele®
byla u videi prevzatych z YouTube (vy)hodnocena podle zdroje, nikoliv podle videoportalu
Metacafe.

4.1 Vizkumny vzorek ¢. 1: Alesha Dixon — The boy does nothing

Prvnim vzorkem videozdznami, logicky spadajicim do kategorie Hudba, byla videa s pisni
»The boy does nothing”“ od zpévacky Aleshy Dixon.

Zarazeni v kategorii - Odhad — 66 % - 75 %, skutec¢nost — 78 %, viz Graf ¢. 1 — Zatazeni videi
v kategoriich.
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Graf ¢. 1 — Zatazeni videi v kategoriich

Skutecnost mirné€ predcila horni hranici o¢ekavaného vysledku, za povSimnuti stoji vysledek
portalu Dailymotion, kde byla vSechna relevantni videa zafazena spravné, zatimco na portéle
Vimeo nebylo zarazeno zZadné video viibec. Tuto skutecnost si lze vysvétlit tim, ze automatické
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zarazovani videi do kategorii probiha od videi s nejlepsim uzivatelskym aparatem, napoméhajicim
prii automatickém zaiazovani a také od videi s nejvétsim penzem socialni interakce.

Relevantni videozaznamy — Odhad — 60 %, skute¢nost — 48 %, viz Graf ¢. 2 — Podil relevantnich
videi v ramci vzorku.
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Graf ¢. 2 — Podil relevantnich videi v rAmci vzorku

Oproti predpokladu 60 % relevantnich videi je souhrnna skute¢nost na trovni 48 %, vysvétleni
Ize nalézt ve skute¢nosti, Ze v mnohych nerelevantnich videich byla pisen , The boy does nothing®
pouzita jako hudebni podkres pro nejriiznéjsi videa obrazoveé nesouvisejici s pisni. Portal Vimeo,
ac jeho navratnost ¢inila pouhych 7 zdznami, mél nejvyssi podil relevantnich zaznami na celku.
Unikatni / Duplicitni videozaznamy — Odhad — 66 % - 75 %, skute¢nost — 56 %, viz Graf ¢. 3 —
Jedinec¢na a duplicitni videa.
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Graf ¢. 3 — Jedine¢na a duplicitni videa
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Predpoklad nebyl potvrzen, a podil unikatnich videi na celku je pod dolni odhadovanou hranici.
Nejcastéji se opakujicim relevantnim videem s pisni ,,The boy does nothing“ byl oficialni videoklip,
ktery byl paradoxné na portale Vimeo zastoupen 6x ze 7 pripadi. Piekvapujici byl vysledek portalu
Dailymotion, ktery meél pri relevantnim poctu 12 videozaznami 8 unikatnich s touto pisni.
Vysvétleni lze spatrit v tom, ze Dailymotion je velmi navstévovan frankofonni komunitou
a ta namisto nahravani videoklipu radéji na Dailymotion vystavila zivé predvedeni této pisné.
Portal Metacafe ma nizky podil unikatnich videi proto, Ze mnoho z nich je prevzato z videoportalu
YouTube.

Identita nahravajiciho uzivatele - Odhad — 20 % - 25 %, skute¢nost — 23 %, viz Graf ¢. 4 —
Dohledatelnost vystavovateld.
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Graf ¢. 4 — Dohledatelnost vystavovatelii

Skuteénost se vesla do odhadu, na portdle Vimeo je prekvapujici vysledek 33 %, pravdou
je, Ze pokud uzivatel ,férové prizna“ cizi obsah, nemusi jeho video byt odstranéno, stejné jako kdyz
pod video korektné uvede, Ze nevlastni zddnad autorskd prava ke zverejnovanému materidlu
a vystavuje jej pouze za tcelem kritiky. Portal Metacafe dosahl 18 % dohledatelnych uZivateld prave
diky YouTube a videi v¢. zakladniho informac¢niho aparatu od néj prevzatych.

4.2 Vyzkumny) vzorek ¢. 2: Achmed, the dead terrorist

Druhym vzorkem videozaznami, logicky spadajicim do kategorii Zabava / Komedie
(pro komedialni predstaveni) a Hudba (pro videa pouze s pisnémi), byla vystoupeni brichomluvce
Jeffa Dunhama s jeho loutkou ,,Achmed, mrtvy terorista®.

Zarazeni v kategoriich - Odhad — 75 % - 80 %, skutecnost — 80 %, viz Graf ¢. 5 — Zarazeni videi
v kategoriich.
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Zarazeni videi v kategoriich
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Graf ¢. 5 — Zatazeni videi v kategoriich

Vysledek 80 % je na horni ocekadvané hranici, portal Vimeo opét nemél zZadné relevantni video
automaticky zarazeno do patii¢né kategorie, ze stejnych diivodi, jako u vyzkumného vzorku ¢. 1 —
zadné z videi s loutkou Achmed, mrtvy terorista nebylo divacky ani z hlediska socialnich interakei
dost vyznamné, aby mu byly prifazeny (az dvé) kategorie. Ostatni portaly dosahly velmi dobrych
vysledki, vé. Metacafe, jehoz videozdznamy byly opét v nemalé mire prevzaty z YouTube.

Relevantni videozaznamy — Odhad — 60 %, skute¢nost — 43 %, viz Graf ¢. 6 — Podil relevantnich
videi v ramci vzorku.
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Graf ¢. 6 — Podil relevantnich videi v rimeci vzorku

Podil relevantnich videozdznamt pouze na arovni 43 % byl nepiijemnym piekvapenim, a na viné
tomu jsou nerelevantni videa na portalech YouTube a Dailymotion, ktera obsahovala zpravodajské
Soty o ttocich teroristii nebo prednasky ¢i vystoupeni odborniki ¢i duchovnich arabského etnika.

Unikatni / Duplicitni videozaznamy — Odhad — 15 % - 20 %, skutec¢nost — 25 %, viz Graf ¢. 7 —
Jedinecna a duplicitni videa.
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Byt to nemuze byt ihned patrné, nejvétsim piekvapenim této casti vyzkumu nebyl fakt,
Ze unikatnich videi bylo nad oc¢ekavani 25 %, ale sice skromny vysledek portalu Vimeo, kde byla
3 unikatni videa z 6 nalezenych. Portal Metacafe mé nizky podil unikatnich videi proto, Ze mnoho

z nich je prevzato z YouTube.

Identita nahravajictho uzivatele - Odhad — 20 % - 25 %, skutecnost — 19 %, viz Graf ¢. 8 —
Dohledatelnost vystavovateld.

Pouze 19 % dohledatelnych uzivatelli, ktefi vystavili relevantni video s loutkou Achmed, mrtvy
terorista lze opét pricist faktu, Ze jde o autorsky chranénou postavicku i vystoupeni. Portal
Metacafe dosahl 7 % dohledatelnych uzivatel jediné diky videim z YouTube, sdm o sobé by skonéil,
stejné jako portal Vimeo, s 0 % na konté€.
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Graf ¢. 8 — Dohledatelnost vystavovateli
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4.3 Zavéry, komentaire a doporuceni

Tato studie si nekladla za cil byt vycerpavajicim materidlem, zevrubné zkoumajicim v§echny volné
dostupné videoportaly, cilem studie bylo provést kvalitativni vyzkum na tematicky vymezenych, byt
nevelkych, vzorcich videi a na jeho vysledcich demonstrovat urcité fenomény. Svét volné
dostupnych videoportdlii je nesmirné promeénlivy a bylo by urcité zajimavé provést obdobny
vyzkum na jiném vzorku anebo provést vyzkum se stejnymi parametry tfebas za 3 roky a porovnat
vysledky.

Co se tyka zarazeni videi v kategoriich, lze zkonstatovat, Ze u obou vyzkumnych vzorkl byla videa
na portalech YouTube a Dailymotion zarazena ve vétSiné ptipadd, v rozmezi 78 % az 100 %.
Na portéle Metacafe byl vyzkumny vzorek ¢. 1 zafazen spravné do kategorii v 63 %, coZ lze hodnotit
jako nadprimérné. Vyzkumny vzorek ¢. 2 byl na portale Metacafe zafazen spravné v 93 % piipadi,
coz lze hodnotit jako vynikajici. Naopak portal Vimeo nemél zatazeno zadné video, tudiz zcela
selhal.

JelikoZ je portdl Vimeo v soucasnosti nastaven tak, aby videu byly pfifazeny automaticky
dvé kategorie, 1ze navrhnout, aby jednu z kategorii volil uzivatel, ktery video vystavuje, a druha
kategorie aby byla prifazena automaticky. Portal Vimeo tim muze ziskat vétsi pocet videi, které
budou mit alespon jednu kategorii a i kdyby od uZivateli nebyla spravné ptirazena, miize
byt automaticky posléze doplnéna kategorie vhodnéjsi.

Na portale YouTube miiZe registrovany uzivatel (ale ne Partner YouTube) ptifadit videu jednu
kategorii, zatimco Partner YouTube az tii kategorie. Neuskodilo by proto povolit registrovanym
uzivatelim ptitadit videu prvni kategorii pfi nahravani a druhou a tieti po dosaZzeni néjakého
milniku, tfeba uréitého poctu zhlédnuti videa, nebo poc¢tu komentaii pod videem, atd. Partnefi
YouTube tim neztraceji ihned svou vyhodu vice kategorii, jen bude pomalu vzristat pocet videi s
dvéma ci tremi kategoriemi.

Portal Dailymotion by zasluhoval zrevidovat kategorie a ustalit je na fixnim poctu pro vSechny
jazykové i geografické mutace portalu s tim, Ze z kategorii, které sviij status ztratily, se stanou
prosté tagy a uzivatelé, jejichz videa byla kategorie zbavena ¢i pfefazena, o tom budou zpraveni.

Portal Metacafe nemé problémy s kategoriemi, ale s prebirdnim videi z YouTube, ktera kdyz jsou
na YouTube smazéana, tak jsou presto ve vysledcich vyhledavani ptritomna. Jelikoz jsou na portéle
Metacafe videa z YouTube jednoduse identifikovatelnd diky url, v némz je ftetézec ,yt-“,
Ize doporucit k témto videim priradit zretelné tlacitko s funkei ,,Ohlasit neplatny odkaz“ (Report
broken link), aby tato jiz neexistujici videa byla co nejrychleji z vysledkt odstranéna.

Vysledky vyhledavani na portale YouTube jsou zobrazeny max. do str. 25 pti zobrazeni 20 videi
na stranku, tedy lze zobrazit videa 1-500. Na portale Dailymotion je toto omezeni zavedeno
na vysledky od str. 101, tedy lze zobrazit videa 1-2 000. Tento fakt je neuspokojivy zejména
v momenté€, kdy uZivatel nezna unikatni webovou adresu videa a pritom hleda video, které miize
mit nespecificky nazev, chudy informacni aparat a je zarazeno do Spatné kategorie. Navic,
pro omezeni vysledki vyhledavani slouzi (by méla slouzit) omezujici kritéria, ktera budou
uplatnéna na vyhled4avani nebo mnozinu vysledkt [VOCU, 2013].

Prekvapujici skutecnosti je, Ze na portale YouTube, na jeho posledni zobrazitelné strané s vysledky
vyhledavani, coz byva strana 25 s videy na 481. - 500. misté, se u ani jednoho vzorku neobjevilo
relevantni video. Paklize byl odhad u obou vyzkumnych vzorkti 16-18 000 videi, je podezrelé,
Ze by videa okolo pétisté pozice a dale byla uz vSechna nerelevantni.

Stejnym piekvapenim, jako o odstavec vySe, byla skutecnost, Ze na poslednich zobrazitelnych
stranach vyhledavani na portale Dailymotion, tedy na stranach 98-100 byl, byt jediny, relevantni
videozaznam.

Prestoze to lze povazovat za ne zcela korektni, pri reSersi na volné dostupnych portalech YouTube
a Dailymotion je mnozina zobrazitelnych vysledkti zredukovana. Piipohledu na vysledky
vyhledavani se miize uzivatel orientacné dozvédeét, kolik videi odpovida jeho reSersnimu dotazu.
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Na videoportidlu Metacafe neni uzivatel o mnoziné nalezenych videozdznamu informovan vibec.
Po uskuteénéni vyhledavaciho procesu je uzivateli nabidnuta pouze prvni stranka s vysledky
a doplnkova tridici kritéria.

Prikladnym videoportalem z hlediska zobrazeni priblizného poctu vysledki a mozZnost jejich
uplného prochéazeni od prvniho po posledni videozdznam, je portal Vimeo. I pti vyhledavani, jehoz
vysledkem jsou statisice zdznamii, ma uzivatel moznost prochazet vysledky od prvniho po posledni
nalezeny videozaznam.

Doporudeni vzesla z této studie budou komunikovana prislusnym videoportaltim, paklize to dovoli
informacéni aparat webovych stranek téchto videoportali.
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