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Strategie konstruovani jazykového

obrazu ukrajinské krize na prikladu

vybranych socialnich médii a deniku -
Komsomolskaja pravda

The Strategy of Constructing a Language Image of the
Ukrainian Crisis at the Example of Selected Social Media
and the Newspaper Komsomolskaya Pravda

Eva Niklesova — Ekaterina Shlygina
(Praha, Ceska republika)

Abstract:

The present article discusses the role of social media in organizing large-scale social
protest movements at the example of organizing Euromaidan where social media
represented the key platform for coordinating protest activities. Furthermore, the
article deals with the function of the media in the context of the so-called hybrid war in
which the media became the key offensive “soft” instrument which has largely hit the
course of events. The last part of the article analyzes the daily Komsomolskaya Pravda
to find out how it informed about the Ukrainian crisis. The special attention focuses on
the analysis of the strategies that are connected with the framework concept mainly
related to the choice of expressive lexical units, stereotype phrases, the narrative
presentation of events etc.
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Euromajdan’ a socialni média

Udalosti spojené s ukrajinskou krizi vstoupily do oblasti medialnich, kulturalnich,
socialnich, politickych a dalsich studii — mj. — i v souvislosti s ulohou a roli socialnich
médii pfi organizovani rozsahlych spolecenskych protestnich hnuti. Socialni média
sehrala pti svolani a celkovém pritbéhu Euromajdanu? nezastupitelnou roli. Vyzva
k ob¢anskym protestim byla na socialnich sitich uvefejnéna jiz v noci 21. listopadu
2013 a na kyjevském namésti Nezavislosti se seslo nékolik tisic demonstranti,® ktefi
na vyzvu reagovali. Na Twitteru byl zaloZen oficialni profil #euromaidan.* Socialni
sité se tak staly kli¢ovymi platformami pro koordinaci protestnich aktivit a sdileni
informaci, fotografii a videi o protestnich ¢islech, mistech a otazkach, jako je policejni
nasili, provokace apod.’

Vyznamnost a nezastupitelnost socidlnich médii pfi prabéhu a organizovani
Euromajdanu a z hlediska jeho dlouhodobého politického a historického dopadu
se role socialnich médii stala pfedmétem ¢etnych vyzkumu v oblasti socialné-medialni
perspektivy. Euromajdanské protestni hnuti zacalo byt chapano napt. jako ,opravdu

1 Slovem Euromajdan (orig. Euromaidan) jsou ozna¢ovany masové obc¢anské protesty, které byly
zapoCaty 21. listopadu, po odmitnuti podpisu Asocia¢ni dohody s EU tehdejsim ukrajinskym
prezidentem V. Janukovyéem [SHVEDA, HO PARK 2015, 85n]. Tamtéz podrobnéji srov. k podstaté
a historickym dusledkiim revoluce Euromajdan.

2 Probihala rovnéz série provladnich demonstraci, tzv. Antimajdan, jichZz se Gcastnili pfiznivci
prezidenta Janukovy¢e. 25. listopadu 2013 se provladni demonstrace uskuteénila v Kyjevu, podle
ruznych zdroju se ji zacastnilo od 3 do 10 tisic protestujicich [Maidan... 2013].

3 Neexistuji pfesné udaje o tom, kolik osob se i¢astnilo protestnich akei v Kyjevu a v ostatnich
meéstech Ukrajiny. Svétova média zvefejilovala data o jednotlivych dnech protesti, naptiklad podle
deniku Guardian vyslo 24. listopadu 2013 do ulic Kyjeva vice neZ 100 ooo protestujicich, nejvice od
tzv. Oranzové revoluce z roku 2004. V ten den policie na rozehnani protestujicich zacala pouzivat
slzny plyn [GRYTSENKO 2013]. Nespokojenost lidi na Euromajdanu a mozna i naslednou eskalaci
konfliktu zptisobila samotna vlada prezidenta Viktora Janukovyce tim, Ze 30. listopadu 2013 poslala
na odpor demonstrantim specialni policejni jednotku Berkut [WOOD, POMERANZ, MERRY,
TRUDOLYUBOV 2016, xi—xiv].

4  Hashtagy (Ukrainian #eBpomaitnaH, rusky #eBpomaiinan a anglicky #euromaidan) se objevily
prvni vecer protestl a ihned se staly velice uzite¢nym nastrojem pro pifedbéznou koordinaci a pro
informovéani online uZivatelq, a to jak na Ukrajing, tak i v dalsich zemich. Béhem pocateéni faze
protestu (25. listopadu 2013) bylo zvefejnéno asi 3200 tweetdr za hodinu a az 4 8oo tweetl za
hodinu bylo uvefejnéno 30. listopadu 2013, ve dni prvniho nasilného policejniho zasahu proti
demonstrantim [LOKOT 2013].

5  Podle Ronzhyna byla tloha socialnich médii klicova zejména v rovinach vysoké tirovné protestni
samoregulace a rozsahlého amatérského zpravodajstvi. Dale Ronzhyn uvadi, ze ,,ukrajinské protesty
se staly nejen jednou z nejsilnéjsich evropskych protestnich hnuti v nedavné minulosti, ale také nejvice
spolecenskymi. Hashtag #euromaidan a jeho ukrajinské a ruské verze ziistaly na dlouhou dobu hlavnim
tématem ukrajinského internetového segmentu a také byly Siroce pouzivany a diskutovany v rusky
mluvicim internetu, zatimco aktualizace Facebooku byly bézné citovany ukrajinskymi a zapadnimi
médii.“ [RONZHYN 2014].
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prvni uspésné povstani socidalnich médii* (,first truly successful social media uprising“)
[TUCKER, METZGER, PENFOLD-BROWN, BONNEAU, JOST, NAGLER 2014],°
pri¢emz autofi této teze vyuzili danych okolnosti k vyvozovani obecnéjsich zavéra
o socialnich dopadech medialni politické participace, a to na pozadi politologie
a socialni psychologie. Na zakladé jejich analyzy socialnich medialnich dat m;.
vyplynulo, Ze vétsina protestnich hnuti bude v budoucnu pfedstavovat vyznamnou
ulohu pro socidlni média, Ze rizné platformy socialnich médii budou s nejvétsi
pravdépodobnosti hrat naprosto odlisné role, Ze dny protesti v nepfitomnosti vyrazné
pritomnosti socialnich médii se blizi ke svému konci apod. [RONZHYN 2014]. Soucasné
je vsak tfeba brat pfi vyvozovani téchto obecnych zavért - zejména z pohledu
socialné-medialni perspektivy — v potaz lokalni specifika medialni krajiny, v tomto
pripadé ukrajinské, nebot napt. podle prizkumu provedeného v bfeznu 2016 v Kyjevé
Gorseninovym institutem (Gorshenin Institute) hraje hlavni roli pfi informovani
vefejnosti na Ukrajiné televize; podle vysledkt tohoto vyzkumu 88 % Ukrajinct
pouziva pfevazné televizi, aby zustavali informovani o aktuélnich zalezitostech
[PORZGEN 2016, 3]. Dale je tfeba si uvédomit, ze hlavni ukrajinské medialni
spole¢nosti, a zejména vlivné soukromé televizni kanaly, jsou stale ovladany oligarchy
[PORZGEN 2016, 13], ze revoluéni udalosti 2013-2014 slouzily jako katalyzator pro
vznik alternativnich vefejnych komunikacnich kanald, Ze pies vyse uvedené oznaceni
Sfirst truly successful social media uprising“ mélo v dobé revoluénich udalosti 2013-2014
pouze 37,49 % ukrajinské populace moznost nepreruseného pfistupu k internetu a Ze
velka ¢ast ukrajinského obyvatelstva nema k internetu denni ptistup [ONUCH 2015].

Ukrajinska krize, hybridni valka a nova propaganda

Udalosti spojené s rusko-ukrajinskym konfliktem vnesly do evropského diskurzu
rovnéz okruh otazek, problému, polemik a diskuzi, jeZ se dotykaji — dnes jizZ mozna
dokonce mddnich a naduzivanych — pojmu informacni/hybridni/propagandisticka/
/alternativni/nelinearni valka,” dezinformace, psychologické operace, psychologicky

6  Drivéjsi protestni hnuti oznacovana jako revoluce na socialnich médiich byla nésledné kritizovana
za to, Ze neméla na socialnich médiich pfilis dilezitou aktivitu (Moldavsko, Arabské jaro), nebo
proto, Ze méla velkou pfitomnost v socialnich médiich, ale nakonec dlouhodobé neptsobila jako
protestni hnuti (§panélské Los Indignados, Occupy Wall Street, Gezi Park v Turecku) [RONZHYN

2014].

7  Balaban, Pernica a kol. [BALABAN, PERNICA 2015, 38] hovoii o tzv. hybridnim zpiisobu valéeni
(hybrid warfare), o nové metodé boje, ,ktera byla uplatnéna Ruskem pri v konfliktu s Ukrajinou —
na Krymu, vychodni a jihovychodni Ukrajiné“ a ktera je ,postavena na asymetrické a na prvni
pohled necitelné taktice boje.“ Tito autofi dale uvadéji, ze autorstvi terminu hybridni véalka je
pfipisovano Frankovi G. Hoffmanovi, ktery ,,nepouzil primarné pojem hybridni valka, ale hybridni
hrozby“ [BALABAN, PERNICA 2015, 38]. Ke zrodu pojmi hybridni valka a hybridni hrozba srov.
napt. [KUBESA, SPISAK 2011]. Podle Zelenky [ZELENKA 2014] nemé ,,termin hybridni vélka Zadnou
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tlak atp., Siroké skaly nevojenskych nastroji, které jsou uzivany k vyvijeni tlaku
a k ovliviiovani chovéani zemi.®

V kontextu hybridni valky se média stala klicovym utoénym ,mékkym®
(spolu)néstrojem, vyznamné zasahujicim do prubéhu a vysledku udalosti — napf.
Récz z Finského institutu mezinarodnich vztahti hovoii o tom, Ze jednou z podminek
pro moznost vedeni hybridni valky je ,silné zastoupeni médii utocici zemé v zemi
cilové®, ze dobfe fungujici média umoznuji utoéniklim generovat a posilovat neduvéru
vudi centralni vladé, izolovat napadenou oblast od veskerych informaci pochazejicich
z hlavniho mésta a dezinformovat cilovou zemi i mezinarodni komunitu [RACZ 2015].
Opét tak vyrazné a zasadné vyvstal medidlné-manipulativni aspekt nepfiznaného
wzpracovani védomi lidi prostrednictvim médii za ticelem systematického a cilevédomého
Fizeni a formovani jejich védomi, myslenek a pocitii“ [REIFOVA 2004, 127] a akcentace
nutnosti kritického mysleni, rozvijeni medialni gramotnosti a celkového kladeni
dirazu na ovéfovani a komparaci Gdaji z raznych informacnich prament. Diky
rozmachu internetu a mozZnosti Cerpat (pseudo)informace z nespo¢tu zdroji nelze
hovotit o klasické propagandé, jakoZto formé jednostranného persvazivniho/mani-
pulativniho ptisobeni, o ,pouhém® ovliviiovani, pfesvéd¢ovani apod., nybrz spise
o ,nové propagandé” [KRIZ, SHEVCHUK, STEVKOV 2015, 10]. V piipadé prosttedkt
uzivanych béhem hybridni valky tak sice mozna nejde o tolik explicitni/vnéjskove
viditelné formy klamu a ofenzivy, avSak moderni recipient se dostava do situace
neustalé oscilace mezi totalni/patologickou nedivérou v informace zprosttedkované
médii a mezi receptné pfivétivéjsim pokusenim ztotoZznit se s obsahy, které si sami
svobodné vyhodnotili jako ,ty spravné, na které se lze spolehnout®, resp. na ty, které
jsou jim nazorové nejblizsi.

Zpravodajstvi o ukrajinské krizi na prikladu deniku Komsomolskaja
pravda

Skutecnost, Ze recipienti — nejen v kontextu hybridni valky, ukrajinské krize apod. -
mohou akceptovat neovérené informace, dezinformace a Gcelové jednostrannou
prezentaci udalosti a povazovat je za ,pravdivé” ¢i verifikované, mize vyznamné
souviset s védomou praci se stereotypy, s predsudky, zadnymi ¢i marginalnimi
9

bezprostfednimi zkuSenostmi s ,jinou® kulturou,” avsak rovnéz i s pfipadnymi

Jjasnou definici, vétSina teoretikii zabyvajicich se timto udajnym fenoménem se shoduje v tomto: co
z hybridni valky déla valku hybridni, je soubézné pouziti nekonvencnich technik spolecné s klasickymi
konvencnimi prostredky vedeni valky. Tyto prostredky pak jesté muze dopliiovat Siroka skala dalsich
opatreni namitenych na protivnikovo zapoli — zpravidla psychologické operace a kybernetické iitoky.”
K tomuto dale srov. napf. [VEEBEL 2015].

9  Srov. napt. vyjadieni ¢eského Zurnalisty J. Pazderky, byvalého zahrani¢niho zpravodaje v Rusku,
v rozhovoru J. Gazdika Slova, ktera zabiji. Ruska statni média jsou vojenska zbrari, v némz hovori
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nedostate¢nymi znalostmi o fungovani medialniho trhu uréité zemé.!® Média tak

mohou (spolu)vytvaret ucelové modelovanou medialni reprezentaci udalosti a ié¢inné

manipulovat s lidskymi emocemi, pficem? ,,sami Rusové maji pro [...] propagandou
zpracované lidi priléhavy nazev: zombirovannyje ljudi (uhranuti lidé)“ [GAZDIK 2015].

S cilem zjistit, jakym zptisobem probih4 v ruskych médiich informovéani o ukrajinské

krizi a jakymi zptsoby mtiZe byt dosaZeno co nejvyssi recepéni pfitazlivosti tohoto

typu zprav, byl pro ilustraci zvolen denik Komcomonvckas npasda'! z obdobi od ledna
do bfezna 2014. K volbé tohoto deniku bylo pfistoupeno z toho davodu, Ze v Rusku
patii k denikiim nejétenéjsim.!? Pro zpracovani byly vybrany ¢lanky, v nichz byla

10

11

12

napf. o minimalni zkusSenosti béznych Rust s Evropou, ,,0 které maji velmi povrchni znalosti. Ve
védomi lidi tak dodnes vladne spousta sovétskych stereotypii o imperialismu, banderovcich a ja nevim
o0 ¢em vsem jesté. Staci se téchto témat jen dotknout a jakakoliv dalsi diskuse je nemozna. Tento mix
vytvari velmi ni¢ivou zbran, kdy jsou lidé ochotni véFit i tém nejabsurdnéjsim zpravam o kriZovani déti
zaziva, jejich opékani v troubé, lidojedstvi...“ Pazderka se v tomto rozhovoru zminil rovnéz o tom,
Ze ,z médii a novindri se stavaji regulérni zbrané, takze prestavaji plnit zakladni informacni funkci.”
Samotny piedpoklad o ¢isté informacni funkci médii vSak byva problematizovan, zpochybriovan, ¢i
zcela zavrzen [GAZDIK 2015].

Ruska medialni realita se vyrazné proménila s nastupem vlady soucasného prezidenta Vladimira
Putina. Dvotak [DVORAK 2010] uvadi, ze ,,rozhodujici pro dnesni podobu ruského medidlniho svéta je
rok 2000, kdy se hlavou statu stava Vladimir Putin. Predevsim velké televize [...] se znovu dostavaji pod
primou ¢i neprimou kontrolu statu. Totéz plati i pro nejvétsi média tisténa, jako jsou deniky Izvéstija
¢i Kommersant anebo tydenik Itogi, tedy pro sdélovaci prostredky, které pred Putinovym ndstupem
spoleéné s nejvétsimi televizemi v Rusku utvarely relativné liberalni politické pocasi. Vytvareji ho i dnes,
jen s tim rozdilem, Ze liberalni uz se mu rozhodné rikat neda. [...] Skutecné nezavisli novinari jsou
v Rusku nastésti také, ale ti maji k dispozici bud internet, anebo vybrana média typu moskevského listu
Novaja gazeta ¢i rozhlasovou stanici Echo Moskvy, tedy média s omezenym dosahem, ktera Kreml trpi
proto, aby se vytvarelo zdani demokracie a plurality nazori.“ Od poc¢atku vladnuti Vladimira Putina
se v ruskych médiich zacaly objevovat podobné motivy jako za dob Sovétského svazu. Do televizi
se zalaly vracet vyrazy jako ,veliké Rusko®, ,navrat ruskych zemi“ nebo ,zvedame se z kolen®.
Do podstaty ruské medialni krajiny vyrazné zasahlo znamé Putinovo opatfeni z roku 2016, kdy
doslo k omezeni podilu zahrani¢nich spole¢nosti v ruskych médiich, ktera se do té doby ,tykala
televizi a rozhlasovych stanic, od roku 2016 budou platit pro vSechna elektronicka i tisténa média
s vyjimkou téch, ktera funguji na zakladé mezinarodnich dohod, jako je napriklad televize Euronews
[DORAZIN 2014]. Podle informaci v élanku Russia tightens limit on foreign ownership of media ruska
legislativa zakazuje organizacim a zahrani¢nim ob¢antim ¢i firmam zakladani nebo drzeni vice nez
20 % podilu v ruskych medialnich obchodech [LUHN 2014]. K pfehledu ruskych médii srov. napft.
seznam Ministerstva zahrani¢nich véci [Ruskd... 2017].

Denik Komsomolskaja pravda byl zaloZen v roce 1925 a patfi v Rusku mezi nejétenéjsi. Pivodné
tento denik slouzil jako oficialni tiskovy organ Ustfedniho vyboru Komsomolu, od roku 1990 viak
jiz tuto funkeci neplni a pfetavil se po podoby ruského bulvarniho deniku s celostatnim dosahem.
Podle BBC monitoringu ruskych médii [ The Press... 2008] Komsomolskaja pravda dosahla svého
nejvyssiho objemu v roce 1990, kdy se prodalo téméf 22 milion exemplait.

Podle informace Ministerstva zahrani¢nich véci Ceské republiky Ruskd média se jedné o nejétenéjsi
denik ,vSeobecného zaméreni s lehce bulvirnim nadechem® [Ruskd... 2017]. Na zékladé zjisténi TNS
Gallup Media z roku 2008 byla Komsomolskaja pravda nejnavstévovanéjsi ruskou zpravodajskou
webovou strankou [FEILITZEN, PETROV 2011, 26]. Komsomolskaja pravda se — podle tdaji ruské
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zminovana slova ¢i kolokace Krym, Krymska krize, Ukrajinska krize nebo Majdan
(Kpoim, Kpoumekuil kpusuc, Yxpaunckuii kpusuc nebo Maiidan)."

Pokud bychom méli shrnout zptsoby informovéni o ukrajinské krizi, miZeme
zde identifikovat nékolik vzajemné se prolinajicich zpravodajskych strategii, které
by bylo moZno souhrnné interpretovat na pozadi konceptu ramcovani (framing)'4,
kdy jde zejména o vybér uréitych aspektti medializované reality a zvySovani jejich
vyznamnosti peclivé volenymi frazemi, stereotypnimi vyroky, frazemi apod. S timto
se v analyzovaném deniku setkdvame Casto, pfiznaéna je volba emo¢né a expresivné
zabarvenych lexikalnich jednotek. Pro ilustraci uvedme ¢lanek na ctvrté strané
vydani z 23. ledna 2014,'> ktery pfinasi osobni pohled na situaci v Ukrajiné ruského
popularniho zpévaka Jurije Lozy. Jurij Loza hovofi o tom, Ze ,tolik kyjevskych
obyvatel prislo na namésti znicit svou vlastni zemi“ (,cmonvko KuesnsH nPpuwIU
Ha naowadv pazeanueamn cobcmeennyio cmpany”), o tzv. ,nerozumnych sousedech”
(,HepasymHuie cocedu”), o ,stovkach tisicich hladovéjicich Ukrajincii” (,comnu muicau
20nmo0Hbix ykpauHyes”) apod. Implementaci osobniho pohledu popularni osobnosti
na udalosti spojené s ukrajinskou krizi miZzeme oznadit jako pomérné ucinnou
zurnalistickou strategii, jejiz cil spo¢iva ve snaze ztotoznit se s timto nazorem
a uéinné prohloubit proklamovany thel pohledu. V této souvislosti je mozno uvést
dalsi priklad této techniky — rozhovor se zpévakem a poslancem losifem Kobzonem
v ¢lanku z 27. 2. 2014.1° Rozhovor je vénovan Ukrajiné a vyskytuji se zde napf. tyto
vyroky: ,He npueedu eocnoov, ecnu Poccus omeepuemcs om Ykpaunv. Imo 6yoem
camas bomvwas beda, xyxce, uem Matidan®, ,He donycmume 6pamusi-yKpauHybl 60iHbl
¢ Poccuett! 9ma 6awa eubenv 6 a3motil sotine“. Recepéni udernost je zde opét umocnéna
emoc¢né zabarvenym lexikem, vyvolavanim pocitu bezmoci a beznadéje a odkazem
na piibuznost narodd. Za dalsi prostfedek ramovani v deniku Komsomolskaja pravda
miZeme oznaclit — dnes jiz klasicky — prostfedek narativniho podani udalosti ve formé

agentury Megnanorus, ktera se zabyva automatizovanym monitoringem masovych a socialnich
médii v realném Case — kazdy mésic objevuje v Zebficku péti nejcitovanéjsich novin v socialnich
a masovych mediich v Rusku nebo v jednotlivych regionech. Srov. napf. idaje za fijen 2016,
kdy Komsomolskaja pravda byla s 668 716 odkazy nejvice citované masové médium na socialnich
médiich [SMI... 2016]. Rovnéz podle ruské agentury Ex Libris, ktera se zaméfuje na monitoring
a analyzu ruskych masovych a socialnich, je zfejmé, ze denik Komsomolskaja pravda zastava mezi
nejpopularnéjsimi v Rusku. Tato analyza vychazi z odborné metodiky ratingu tisténych publikaci,
ktera hodnoti jejich popularitu ze tfi stran: od ¢tenafd, novinait a inzerentdl. Vyzkumna agentura Ex
Libris je fadnym ¢lenem Mezinarodni asociace pro méfeni a vyhodnocovani medialni komunikace.
Podrobnéji srov. [Agentstvo... 2010].

13 Uvedena ¢isla jsou k dispozici online [Archiv... 2018].
14 K teorii framingu srov. napt. [McCOMBS 2009].

15 Clanek je dostupny online [LOZA 2014].

16 Clanek je dostupny online [GAMOV, KOBZON 2014].
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svédectvi ¢ vypovédi ,obyéejného ¢lovéka“!” Tento prostiedek, ktery opét pracuje
s emo¢nim nabojem a ktery ma posilit obsahovou autenticitu, byl uzit napfiklad
ve vydani analyzovaného deniku z 3. bfezna 2014 (s.5).% Jedna se o ¢lanek «Ypa!
Imo Hawa «pycckas gecHa», ktery obsahuje reakce obyvatel krymského poloostrova
na zpravu o schvaleni pouziti ruskych vojenskych sil.: , yx u He dyman umo
003#c0ych, ,Mbl MaKuMu cuacmiusbiMu ces He Uy8CmMeE08anu, 0axce K0z0a HaKOHey
yoaroce keapmumy kynumy!“ ad., a to v duchu vseobjimajici radosti a oslav. Miizeme
zde opét diskutovat o zpravodajské objektivité a o pfipadném podporovani tzv.
tunelového vidéni zvefejnénim pouze jednoho uhlu pohledu. Komsomolskaja pravda
se rovnéz vénovala referendu o slou¢eni Krymu s Ruskem,'” a to naptiklad v ¢lanku
»3a occoedunenue ¢ Poccueti — 96,77 % kpoimuan“ z 18. 3. 2017 (s. 3). V ¢lanku
se vyskytuje véta ,3a mo umobv. ocmamvcs 6 cocmase YKkpauHbvl, 0moanu 2onoca
Juwb 2,51 % kpbimuan’, pricemz slovo ,uws“ mize bagatelizovat vyznamnost
tohoto poctu. Rovnéz tvrzeni ,Aeka cocmaguna 83,1 %. Imo pekopOHbLiL NOKA3amesb
AKMUGHOCMU KPbIMUAH 3a 6CH0 hocmcosemckyl ucmopur ™ zongluje s vyrazem
»PEKOPOHbLIL nokazamenv‘, nebot neni zfejmé, k jakému jinému hlasovani se tato
informace o rekordni ucasti vztahuje. V tomto pfipadé jde o uziti jazykového
prostiedku, ktery pracuje s aspektem piesnosti vyjadieni ve snaze podpofrit zdani

21 g nadzvem Tuwl Hawl, a Mbl

o informaéni relevanci.?’ Druhy ¢lanek na téZe strance
meou je vénovan demonstracim na podporu slouc¢eni Krymu s Ruskem, probihajicimi
v celé zemi. Z véty ,, 1 6om nomwyocmpos Ha uepHOM MOpe CHOBA CMAHem POCCULICKOTE
3emJieti no goste cgoux Humesneti” se ¢tenaf dozvida, ze Krym jiz byl soucasti Ruska
a ze k rozhodnuti dobrovolného ,navratu® bez natlaku doslo samotnymi obyvateli
Krymu (,Pewenue sumeneii Kpoima u Cesacmonons — ucmopuueckoe coovimue, Ha
pedependyme 6pamckuii Hapoo GbiCKA3AT CB0e MHEHUE U IMO O HAC eTAGHBLLL apeyMeHM.
dmo deiicmeumenvHo 6ceHapoOHblil npa3oHuk — véta, ktera se snazi presvédcit étenéafe,
ze slouteni Krymu s Ruskem je ,ucmopuueckoe cobvimue” a ze krymsky narod je
Lopamckuti), pfi¢em?z toto tvrzeni lze nalézt i v dalsich ¢lancich na toto téma. Fixace
povédomi o tom, Ze Krym by se mél navratit Rusku, je umocnéna zvefejnénim dvou
sociologickych prizkumi, které probéhly v Rusku a podle nichz je ,,60rvwuncmeso
poccusu 3a 6ozepaujenue Kpvima“. Opét se zde operuje s pojmem ,ndvrat®, jehoz
konotace maji nabudit dojem opravnénosti anexe Krymu.

17 Reifova hovoti o lidsky jimavych piibézich, tzv. ,human interest“ ¢i ,,human touch stories” [REIFOVA
2004, 168].

18  Clanek je dostupny online [OVCINNIKOV 2014].

19 Clanek je dostupny online [RJABCEV, ROGOZA 2014].

20 K nepifesnostem plynoucim z adherentni a inherentni jazykové nepfesnosti ve zpravodajskych
obsazich srov. [JILEK 2015, 41-44].

21 Clanek je dostupny online [Ty... 2014].
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Zavér

Udalosti spojené s rusko-ukrajinskym konfliktem a zpasob jejich zobrazovani
v médiich vnesly do evropského diskurzu mnoho otazek, které se — mj. — dotykaji role
socialnich médii v prubéhu téchto konfliktt. Odborné tivahy o roli socialnich médii
pfi organizovani Euromajdanu ziskaly $irsi dosah a zabyvaji se hledanim odpovédi na
otazky ohledné budoucich strategii pfi vyuziti socialnich médii v ramci organizovani
hromadnych akci. Tyto Gvahy poukazuji na to, Ze protesty bez vyuZiti socialnich
a mira uzivateld v zavislosti na mediélni krajiné a moznosti (svobodného) pfistupu
k médiim. Na druhé strané vsak budou mit své nezastupitelné misto i média tradicni,
ktera zpravidla usiluji o tvofeni a neustalé potvrzovani uméle vytvarené medialni
(pseudo)reality za pomoci prostfedkil souvisejicich s recepéni atraktivitou (jednoduchy
jazyk, iderna hesla, emo¢ni naboj, osobni svédectvi, rozhovory se slavnymi osobnostmi
ad.). Tradi¢ni média k tomuto ucelu - jak bylo ilustrovano na deniku Komsomolskaja
pravda — pouzivaji spektrum zpravodajskych strategii, jez se dotykaji konceptu tzv.
ramcovani.

Literatura:

Agenstvo Ex Libris predstavljajet Title Popularity Ranking (TPR) — rejting populjarnosti
rossijskich SMI. (2010). Ex Libris, 25. 2. 2010. <http://exlibris.ru/news/agentstvo-ex-
libris-predstavlyaet-title-popularity-ranking-tpr-rejting-populyarnosti-rossijskih-
smi/>. [online]. [cit. 20. 4. 2016].

Archiv izdanija Komsomol'skaja pravda. Moskva. (2018). <http://pressa.ru/ru/
magazines/komsomolskaya-pravda-moskva/archive?date_start=2014-1-23&date_
end=2014-3-17#/>. [online]. [cit. 30. 8. 2018].

BALABAN, M., PERNICA, B. (2015): Bezpecnostni systém CR: problémy a vyzvy. Praha.

DORAZIN, M. (2014): Rusko zp¥isnilo podminky pro zahrani¢ni vlastniky médii
v zemi. iRozhlas. <https://www.irozhlas.cz/zpravy-svet/rusko-zprisnilo-podminky-
pro-zahranicni-vlastniky-medii-v-zemi_201410151134_vkourimsky>. [online]. [cit.
25. 9. 2016].

DVORAK, L. (2010): Ruska média od Lenina k Putinovi. Tydenik Rozhlas 20, 2010, ¢. 15.
<http://www.radioservis-as.cz/archivio/15_10/15_tema.htm>. [online]. [cit. 12. 9.
2016].

FEILITZEN, C. von, PETROV, P. (eds) (2011): Use and Views of Media in Sweden &
Russia. A Comparative Study in St. Petersburg & Stockholm. Stockholm.

28

HOBAS PYCUCTUKA [ Ne 2/2018 (X) |



[ (1X) 8TOT /T N1 WIMLONDA] BYEOH

Eva Niklesova — Ekaterina Shlygina
Strategie konstruovani jazykového obrazu ukrajinské krize na pfikladu vybranych socidlnich médii a deniku...

GAZDIK, ]. Slova, kterd zabiji. Ruska statni média jsou vojenska zbrari. Rozhovor o pro-
pagandé s novinarem Josefem Pazderkou. Aktalné.cz, 19. 8. 2015. <https://zpravy.
aktualne.cz/zahranici/rozhovor-ruska-statni-media-regulerni-vojenskazbran/r~
5311e67c427811€5a705002590604f2¢e/?redirected=1504518687>. [online]. [cit. 19. 8.
2016].

GAMOV, A, KOBZON, L. (2014): Mne za Ukrainu-nen’ku bol'no... Ja videl banderovs¢inu
v 1947-m. Komsomol'skaja pravda, Ne 22, 27. 2. 2014 (26200). <http://pressa.ru/en/
reader/#/magazines/komsomolskaya-pravda-moskva/issues/22-ch/pages/4/>. [onli-
ne]. [cit. 30. 3. 2016].

GRYTSENKO, O. (2013): Ukrainian Protesters Flood Kiev After President Pulls Out of the
EU deal. The Guardian, 24. 11. 2013. <https://www.theguardian.com/world/2013/
nov/24/ukraine-protesters-yanukovych-aborts-eu-deal-russia>. [online]. [cit. 14. 5.
2016].

JILEK, V. a kol. (2015): Jazykové prostredky s potencidlem porusit normu v oblasti
medialniho zpravodajstvi. [CD-ROM]. Olomouc.

KRIZ,Z., SHEVCHUK, Z., STEVKOV, P. (2015): Hybridni valka jako novy fenomén
v bezpecnostnim prostredi Evropy. Praha, Ostrava.

KUBESA, M., SPISAK,]. (2011): Hybridni hrozby a vyvoj nové operacni koncepce
NATO. Obrana a strategie 11, 2011, €. 2, s. 5—-16. <http://www.obranaastrategie.cz/
cs/aktualni-cislo-2-2011/clanky/hybridni-hrozby-avyvoj-nove-operacni-koncepce-
nato.html>. [online]. [cit. 12. 6. 2016].

LOKOT,T. (2013): As Ukraine’s Protests Escalate, #Euromaidan Hashtag Lost in a Sea
of Information. Global Voices, 6. 12. 2013. <https://globalvoices.org/2013/12/06/as-
ukraines-protests-escalate-euromaidan-hashtag-lost-in-sea-of-information>. [onli-
ne]. [cit. 19. 8. 2016].

LOZA,]J. (2014): «Pust’ idut na vse Cetyre storony». Komsomol'skaja pravda, Ne7, 23. 1.
2014 (26185). <http://pressa.ru/en/reader/#/magazines/komsomolskaya-pravda-
moskva/issues/7-ch/pages/3/>. [online]. [cit. 22. 3. 2016].

LUHN, A. (2014): Russia Tightens Limit on Foreign Ownership of Media. The Guardian,
26. 9. 2014. <https://www.theguardian.com/world/2014/sep/26/russia-limit-foreign-
ownership-media>. [online]. [cit. 8. 4. 2017].

Maidan z.0: A Protest With Reservations. (2013). The Interpreter, 25. 11. 2013. <http://
www.interpretermag.com/maidan-2-o-a-protest-with-reservations/>. [online]. [cit.
29. 5. 2016].

McCOMBS, M. (2009): Agenda setting: nastolovani agendy — masova média a ve-
rejné minéni. [Z anglického originalu prelozil Tomas Kacer a Vlastimil Necas].
Praha.

ONUCH, O. (2015): Facebook Helped Me Do It’: Understanding the EuroMaidan Protester
“Tool-Kit’. Studies in Ethnicity and Nationalism, vol. 15, 2015, Issue 1, s. 170-184.

29



Eva Niklesova — Ekaterina Shlygina
Strategie konstruovani jazykového obrazu ukrajinské krize na pfikladu vybranych socialnich médii a deniku...

OVCINNIKOV, A. (2014): «Ura! Eto nasa «russkaja vesna». Komsomol'skaja pravda,
Ne 23, 3. 3. 2014 (26201). <http://pressa.ru/en/reader/#/magazines/komsomolskaya-
pravda-moskva/issues/23-p-2014/pages/3/>. [online]. [cit. 2. 4. 2016].

PORZGEN, G. (2016): Facing reality after the Euromaidan: The Situation of Journalists
and Media in Ukraine. <https://rsf.org/sites/default/files/journalists_and_media_in_
ukraine_-_rsf_2016.pdf>. [online]. [cit. 14. 2. 2017].

RACZ, A. (2015): Russia’s Hybrid War in Ukraine. Helsinki.

REIFOVA, I. a kol. (2004): Slovnik medialni komunikace. Praha.

RJABCEV, A., ROGOZA, A. (2014): Za vossojedinenije s Rossijej — 96,77 % krymcan.
Komsomol'skaja pravda, Ne 29, 18. 3. 2014 (26207). <http://pressa.ru/ru/reader/#/
magazines/komsomolskaya-pravda-moskva/issues/29-2014/pages/2/>. [online]. [cit.
10. 4. 2016].

RONZHYN, A. (2014): The Use of Facebook and Twitter During the zo13—2014 Protests
in Ukraine. <https://www.researchgate.net/publication/268979057_The_Use_of
Facebook_and_Twitter_During_the_2013-2014_Protests_in_Ukraine>. [online]. [cit.
2.3.2017].

Ruské média. (2017). Ministerstvo zahrani¢nich véci Ceské republiky. <https://
www.mzv.cz/jnp/cz/udalosti_a_media/media_ve_svete/jihovychodni_a_vychodni_
evropa/ruska_media.html>. [online]. [cit. 2. 4. 2017].

SHVEDA, Y., HO PARK,]. (2015): Ukraine’s Revolution of Dignity: The Dynamics of
Euromaidan. Journal of Eurasian Studies, Vol. 7, 2015, Issue 1, s. 85-91. <https://www.
sciencedirect.com/science/article/pii/S1879366515000305>. [online]. [cit. 19. 7. 2016].

SMI i socmedija: oktjabr’ 2016. (2016). Medijalogija, 10. 11. 2016. <http://www.mlg.ru/
ratings/socmedia/media/4485/>. [online]. [cit. 29. 1. 2017].

The Press in Russia. (2008). BBC News, 16. 5. 2008. <http://news.bbc.co.uk/2/hi/europe/
4315129.stm>. [online]. [cit. 17. 4. 2017].

TUCKER,]J. A., METZGER, M., PENFOLD-BROWN, D., BONNEAU,R., JOST,]. T,
NAGLER,]. (2014): Protest in the Age of Social Media: Technology and Ukraine’s
#Euromaidan. Carnegie Reporter, Vol. 7, 2014, No. 4. <https://medium.com/carnegie-
corporation-international-peace-and/protest-in-the-age-of-social-media-7ae9fdg4o
bo6>. [online]. [cit. 17. 2. 2016].

Ty nas, a my tvoi. (2014). Komsomol'skaja pravda, Nez2g, 18. 3. 2014 (26207).
<http://pressa.ru/ru/reader/#/magazines/komsomolskaya-pravda-moskva/issues/29-
2014/pages/2/>. [online]. [cit. 10. 4. 2016].

VEEBEL, V. (2015): Russian Propaganda, Disinformation, and Estonia’s Experi-
ence. <https://www.fpri.org/article/2015/10/russian-propaganda-disinformation-
and-estonias-experience/>. [online]. [cit. 25. 7. 2016].

WOOD,E. A., POMERANZ, W.E., MERRY, W. E., TRUDOLYUBOV, M. (2016): Roots of
Russia’s War in Ukraine. New York.

30

HOBAS PYCUCTUKA [ Ne 2/2018 (X) |



[ (1X) 8TOT /T N1 WIMLONDA] BYEOH

Eva Niklesova — Ekaterina Shlygina
Strategie konstruovani jazykového obrazu ukrajinské krize na pfikladu vybranych socidlnich médii a deniku...

ZELENKA, P. (2014): Je konflikt na Ukrajiné ,hybridni valkou“? Ustav mezinarodnich
vztahl. <http://www.iir.cz/en/article/je-konflikt-na-ukrajine-hybridni-valkou>. [on-
line]. [cit. 10. 4. 2016].

Cléanek vznikl v ramci feseni grantu ¢ Dos-45 ,Medialni konstrukce vlastenectvi ve vybranych ruskych

médiich® Interniho grantového systému Metropolitni univerzity Praha, o. p. s.

O autorkach

Eva Niklesova, Metropolitan University Prague, Department of Media Studies, Prague,
Czech Republic, eva.niklesova@mup.cz

Ekaterina Shlygina, Metropolitan University Prague, Department of Media Studies,
Prague, Czech Republic, e.shlygina@gmail.com

31






