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Web goes mobile

Vyvoj trendi webovych technologii v sou¢asné dobé ma tendenci ménit chapani
podstaty Internetu. Lidé dosud konzumovali web v podobé¢ desktopovych
prezentaci. Nyni dochdzi k expanzi webu ze stolnich pocitacli na mobilni zatizeni.
Jaké vize a technologie vedou spolecnost ke zmén¢ média, jehoz prostfednictvim

s webem pracuji? Jakych novych cilit mohou vyvojati webovych aplikaci
dosahovat pfi tvorbé novych interaktivnich programi pro mobilni zatizeni? Pomoci
analyzy statistik zkoumajici pocet mobilnich a desktopovych zafizeni ptistupujicich
na Internet ¢tenaitim zdivodnim, pro¢ vyvojaii ptizpisobuji vyvoj webu novém
trendu.

Statistika mluvi jasné

Luke Wroblewski ve své knize Mobile First, kterou vydal v fijnu roku 2011,
podrobné¢ sleduje vyvoj mobilnich zafizeni. Sva sledovani prezentuje v kontextu
poctu pfipojenych zatizeni k Internetu a tato zjiSténi porovnava s vyuzivanosti
stolnich pocitact. Jeho zkoumani vykazuji zjevny trend nértstu prechodu uzivatelt
k mobilnim zatizenim na tkor PC. Zminény piechod chapejme tom smyslu, kdy
uzivatel pouzivé jak mobilni zatizeni, tak 1 PC nebo dokonce vytésni PC ze svého
Zivota a pouziva pouze mobilni zafizeni. Zatimco v roce 2000 byl k internetu
piipojen asi 1 bilion pocitact, dnes, secteme-li pocet desktopli a mobilnich zafizeni,
toto Cislo narostlo vice nez desetindsobné. Zajimavym poznatkem je, ze od roku
2008 kleslo pouZzivanistolnich pocitacu pfiblizn€ o 20 %. Ziejmé je, ze v tom maji
prsty smartphony a tablety.

Narustajici trend potvrzuji i statistiky, které vykazuji webové sluzby jako gmail
nebo facebook. Svoji korespondenci na gmailu si na mobilnich zatizenich vyftizuje
0 35 % lidi vice nez v roce 2008. Opacnou situaci zazivaji desktopy, které
zaznamenaly 7% pokles ve stejném obdobi. Facebook se zase chlubi svymi
mobilnimi uzivateli, jichz je na 350 miliont a jsou dvakrat aktivnéjsi nez jejich
protéjsci sedici u PC.

Na zéklad¢ téchto jasn€ vypovidajicich ¢isel Wroblewski zacal razit teorii, podle
které se jmenuje jeho vySe zminéna kniha - Mobile First. Jde o paradigma, jez
pojednava o ptistupu web designert, jakozto vyvojait, k tvorb&é webovy prezentaci
a aplikaci. Doposud vyvojaii webi navrhovali sva feSeni pro primarni zobrazovani
a pouzivani na stolnich pocitacich. Nicménég s rapidnim riistem vyuZzivanosti
modernich mobilnich technologii ptiSel €as k pfehodnoceni priorit nejen vyvojait,
ale celych korporaci, jeZ se prezentuji v internetove siti. V praxi to znamend vétsi
investice od tvorby a vyzkumu mobilnich aplikaci. Znovu na tkor stolnich
pocitacu. O tom je Wroblewského Mobile first.

Atraktivni i bez vypocetniho vykonu



Co vSechny zminéné statistiky a teorie znamenaji v praxi pro tvlrce aplikaci

a nasledné pro jejich uzivatele? Piechod pifinasi zejména technologické pozlatka,
jez lze vyuzivat v terénu, a ktera pii sezeni za desktopem nelze smysluplné vyuzit.
A protoze své zatizeni nosite v kapse, jeho velikost a samoziejme 1 velikost jeho
displeje je takova, aby se vam vesSel do kapsy. A do tak malého prostoru nejsou
logicky vzato vyrobci schopni ukryt tolik vykonu, jakym disponuji jejich
desktopovi bratficci.

Velikost displeje je klicovym faktorem pro webové designéry. Na malém prostoru
musi svym uzivatelim srozumitelné zprostiedkovat obsah. Na rozdil od webl
urcenych pro desktopy, kde uzivatelé tihnou po estetickém vzhledu, jsou layouty
mobilnich webil vytvofeny za ucelem poskytnout rychlé, co nejpifimocarejsi cesty
vyuziti funkcionality webu €1 ziskdvani informaci.

To, Ze mobilni zatizeni nedisponuji tak velkym vypocetnim vykonem jako stolni
pocitace, miize vypadat na prvni pohled jako omezeni. AvSak pottebuji aplikace
bézici na mobilnich zatizenich ke svému béhu rychlé procesory a ,,gigabajty*
opera¢ni paméti? Zpravidla ne. Kazda nativni mobilni aplikace je navrZena tak, aby
béZela na urcenych zatizenich svizné a perfektné zvladala predem vytycenou
uzkoprofilovou funkcionalitu, kterou ma za ukol svému uzivateli pfinést. Proto je
vétSina aplikaci vyvinuta pro elementarni funkce jako je sprava emailové schranky
¢i twitterového uctu. Komplexni aplikace jako textové procesory ¢i grafickd studia
bychom pro mobilni zafizeni hledali marné.A abychom byli objektivni, je tfeba
fici, Ze n€ktera mobilni zatizeni nezvladaji dokonale ani funkci takovych aplikaci,
jako je mail: nékteti uzivatelé serveru www.mynokia.cz zminuji to, Ze mobilni
zafizeni pii nacitani poSty nesmysIn¢ hlasi zaplnénou pamét, a Ze je to problém,
ktery jim pomohl vytesit az operator, a to kompletni reinstalaci systému. Casto
zminuji 1 problém se stahovanim aplikaci, které sice stadhnete, ale nepodaii se Vam
je nainstalovat.

Dalsim diivodem, pro¢ existuji aplikace uréené pouze pro elementarni funkcionalitu
je pouzitelnost. Studium pouZzitelnosti aplikaci se zabyva tim, jak je jejich ovladani
pro uzivatele ptivétivé a ptinosné v daném kontextu. Tim se zpét vracime k
displejim mobilnich zatizenich, jejichz velikost nedovoluje poskytovat uzivatelim
slozita uzivatelska rozhrani, ktera by se zaroven pohodIn¢ ovladala.

V zajmu uzivatele

Luke Wroblewski svoji teorii Mobile First dale rozviji a tvrdi: Mobile First =
Content First = User First. Tato implikace jednoznac¢né tika, jakym zptisobem by
navrhaii mobilnich aplikaci 1 webt pfistupovat k vyvoji. Jestlize chceme uzivateli
poskytnout pouZzitelny produkt pro mobilni zatfizeni, musime peclivé vybirat
informace, které mu budeme zobrazovat a funkcionalitu, kterou pro jeho potieby
budeme implementovat. Tedy, pokud vytvafime napi. emailového klienta a chtéli
bychom mu zaroven poskytnout kalendar pro organizaci jeho ¢asu, méli bychom


http://www.mynokia.cz/

popiemyslet o prioritach danych funkcionalit. V kontextu vySe zminéné implikace
by bylo vhodné funkcionalitu emailového klienta a kalendate rozdélit do dvou
samostatnych aplikaci.

Vyrobci do mobilnich zatfizeni integruji specificky hardware, jako jsou kamery
nebo GPS moduly. Spojime-li tyto technologie s kreativitou tviirct aplikaci

a moznosti vyuzivat jednodusSe zafizeni v terénu, dostaneme aplikace, jeZ rozsiiuji
mobilni telefon jakozto extenzi ¢lovéka. Pro konkrétnost zminim vyuziti spojeni
geolokac¢niho modulu s kamerou, kdy vadm aplikace pfi snimani okoli kamerou na
displeji zatizeni ukazuje spravnou cestu k cili.

Z.avér

Mobilni zatizeni pfinaSeji uzivatelim rychly a jednoduchy ptistup informacim
a ¢innostem, jez dé¢lali kazdodenné u svych stolnich pocitact. Toto je kliCovy
poznatek a diivod, pro€ lidé prechazeji z desktopli na mobily. Nicméné, pokud
porovname stolni pocCitace a mobilni zatizeni v kontextu vyuziti jako dvé
samostatné mnoziny a provedeme jejich prinik, zjistime, Ze mobilni zafizeni

1 stolni pocitace maji spolecné prave to, Ze je mizeme vyuzivat pro spravu
socialnich siti, emailu nebo surfovani Internetem. OdliSnosti v kontextu vyuziti
délaji z desktopil profesiondlni nastroje, jez disponuji znaénym vypocetnim
vykonem a velkym displejem. MliZeme na nich provozovat textové procesory ¢i
graficka studia, aniZ by pouzitelnost aplikaci byla narusena. Naopak jedinecnost
mobilnich zatizeni spo¢iva v tom, Ze je uzivatelé mohou pouzivat v terénu.
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